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MIT
distingui6 a paraguayo

21 es crear proyectos que tengan como parametros u
objetivos el cuidado del medio ambiente y la
sustentabilidad. Los ganadores del Concurso Nacional
de Innovacién 2022 de la DINAPI dieron una clara

muestra de ello.

MARCAS EN LA MIRA

El riesgo de Novedades del
perder todo sector “PI”



La Revista Especializada Digital de Propiedad Intelectual (REDPI) es una
publicacion especializada de la Direccion Nacional de Propiedad Intelectual del
Paraguay (DINAPI), sobre temas de interés relacionados a la propiedad intelectual,
innovacion y tecnologia. Incluye, ademas el servicio opcional de avisos clasificados,
en los términos que establece: la Ley N° 1294/98 de Marcas, la Ley N° 1328/98 de
Derechos de Autor y Derechos Conexos; los Decretos del Poder Ejecutivo N° 8825,
del 23 de abril de 2018 y el N° 9330 del 7 de agosto de 2018 y la Resolucion DINAPI
RG/N°25/2018.

El objetivo de la presente publicacion es fomentar el interés piiblico en temas vinculados
a la propiedad intelectual, asi como informar sobre las labores de 1a DINAPI, brindar
espacios de opinion a especialistas u otros referentes dentro y fuera de la DINAPI,
validar el proceso administrativo contemplado en las leyes precedentemente citadas,
a través del servicio opcional de publicacion de solicitudes de registro de marcas,
renovaciones, actos juridicos, derechos de autor, entre otros.

Las publicaciones de articulos de opinion no representan ni reflejan, necesariamente, la
posicion o punto de vista de las autoridades de la DINAPI.

Para toda observacidn o preguntas escribir a rodrigo.irazusta@dinapi.gov.py

El servicio de publicaciones no asume responsabilidad por errores u omisiones en las
solicitudes de marcas.
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JOVENES INNOVADORES
“DE ORO” DE 2022

Abg. Joel Talavera
Director Nacional de Propiedad Intelectual
DINAPI

El aiio 2022 quedard marcado
por varias iniciativas a las que dimos
prioridad en la DINAPI.

Sin dudas, el primer “Concurso
Nacional de Innovacion - Jeporoheka
tekopyahu (Desafio Juventud)” es
unas de ellas.

Jovenes de diferentes ciudades de diez
departamentos del pais nos honraron
compitiendo por destacar sus trabajos,
plenos de nuevas ideas y entusiasmo.

El concepto de descentralizacion que
perseguimos desde la administracion
central se ha visto fortalecido al recibir
proyectos de Concepcion, Cordillera,
Central, San Pedro, Caaguazi,
Caazapd, Misiones, Itapua, Alto
Parand y hasta del lejano Alto
Paraguay (Chaco paraguayo). ’ ’




Creo que podemos decir con justicia que hemos dado grandes pasos para llegar a los objetivos del
certamen. En esta primera exitosa edicion hemos buscado fomentar la proteccion de la propiedad
intelectual para obtener soluciones apropiadas a los problemas técnicos que afrontamos habitualmente.
Igualmente, quisimos incentivar la participacion de jévenes mujeres y varones de nuestro pais, que
representan la fuerza motriz para construir una sociedad mas consciente sobre la importancia de
la creatividad y la innovacién. Nos movié que con su talento puedan buscar soluciones a diferentes
problemas socioeconémicos de sus propias comunidades.

Nuestro equipo técnico se ha esmerado en propiciar la visibilidad y valoracién de los jovenes
participantes, asi como la viabilidad y creatividad de los proyectos que presentaron. El trabajo fue
arduo para aplicar la seleccidn pertinente y premiar la excelencia en cuanto a creatividad, innovacién
y conocimiento sobre PI, tomando de base los temas del presente concurso.

Las modalidades del certamen: Agro y Biotecnologia, Innovaciéon Comercial e Industrial y Proyecto
Creativo en el Ambito Digital abrieron las puertas y fueron el marco motivador para que los jévenes
desplieguen su potencial de ideas y soluciones, y vaya que asi lo hicieron.

‘ ‘ Hoy, al mirar atrds y ver los trabajos presentados y mds aiin los
ganadores, sentimos un real orgulloso por el avance de nuestra juventud.
Uno de los impactos mds grandes fue corroborar que nuestros jovenes
ya no conciben un mundo productivo sin el respeto y el cuidado al
medioambiente, creando y gestando soluciones desde la sustentabilidad.
De hecho los tres proyectos ganadores del primer lugar en las tres
modalidades construyen desde esa mirada. ’ ’

Desde Itaugua, Adan Saul Martinez nos invita a producir con una alta conciencia del cuidado el
medioambiente. Su objetivo es la modificacidén genética de una microalga con el propoésito de formular
un balanceado superior para consumo de ganado bovino que permita reducir considerablemente los
gases de metano que expulsan los bovinos mediante sus flatulencias.

Por su parte, Antonia Suarez Medina nos llama a crear un establecimiento para producir lacteos
caprinos como alternativa de una alimentacion saludable, desde Coronel Oviedo.

Finalmente, desde Encarnacién, Mathias Sebastidn Maciel con su Audiovisual 2D “No estan Solos”
nos abre los ojos sobre la deforestacion en el Chaco paraguayo. Con el cortometraje animado se busca
concientizar sobre la problematica e instar a la participacion activa en su conservacion.

El certamen también nos ha ayudado a revalorar y consolidar el concepto de las alianzas, trabajando
con la Secretaria Nacional de la Juventud (SNJ), la Unién Industrial Paraguaya (UIP), la Camara
de Fitosanitarios y Fertilizantes (CAFYF), la Federacién de Industrias Creativas (FIC) y la Camara
Paraguaya de la Industria del Software (CISOFT) y Compaiiia Telefénica Nucleo S.A.

Ya en siguientes ediciones, aplicaremos nuestro principio de la mejora continua para ofrecer ain
mejores espacios a nuestra talentosa juventud, apuntalando el concepto de la Propiedad Intelectual,
recordando la importancia de los aportes que ha realizado y sigue realizando la misma a la creacién
cultural y a la innovacion, asi como otros grandes beneficios que aporta al mundo entero.




‘ Tendencia de emprendedores del siglo 21

CONCIENCIA AMBIENTAL Y
PROYECTOS SUSTENTABLES
SON DESAFI0S PARA JOVENES

Con el objetivo de promover la innovacion, la investigacion y la
creacion de los jovenes, la Direccion Nacional de Propiedad Intelectual
(DINAPI) organizo el primer “Concurso Nacional de Innovacion Desafio
Juventud - Jeporoheka Teko Pyahu’. Este certamen fue realizado siguiendo
con el delineamiento de la Organizacion Mundial de Propiedad Intelectual
(OMPI), que tuvo como lema este aiio: “PI y Juventud: innovar para un

futuro mejor’: ’ ’

En esta primera edicion, se inscribieron sesenta y cuatro proyectos, de los cuales doce fueron
preseleccionados para su evaluacion final y de ese grupo se distingui6 a los que obtuvieron el primer,
segundo y tercer puesto, en las modalidades de: agro-biotecnologia; de innovacién empresarial y
comercial; y de proyecto creativo en el ambito digital.
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Biotecnologia y medio ambiente

El ganador de esta modalidad, Adan Sadl
Martinez Escurra, formul6 un balanceado para
alimentacién de ganado vacuno, amigable con
el medio ambiente. La resena de este proyecto
ganador sefala que, al implementarse esta nueva
formula en la dieta de los animales se podra
combatir el efecto invernadero, producido
especificamente por la actividad ganadera.

“A nivel mundial, la produccién ganadera y
en particular de los rumiantes contribuyen a
las emisiones de gases que produce el efecto
invernadero (GEI). La mayoria de estas
emanaciones toxicas son por el metano (CH4),
que se produce, principalmente, a través de la
fermentacion entérica y en menor medida por la
descomposicion del estiércol”, senald el creador
de esta innovacion alimenticia para el rubro
ganadero.

Segun las investigaciones de este trabajo, los
nuevos aditivos ylaimplementacion de microalgas
potenciadas genéticamente, modificaran el PH
de los desechos vacunos. “La aplicaciéon de esta
nueva biotecnologia reducira drasticamente las
emisiones de gases de efecto invernadero y de
metano, contribuyendo asia mejorar la calidad del
ambiente y su conservacion’, destaco el itaugiieiio
Adan Saul Martinez, de 24 afios, licenciado en
Biotecnologia, egresado de la Facultad de Ciencias
Exactas y Naturales de la Universidad Nacional
de Asuncién - UNA.

Lic. Adan Saul Martinez
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Ing. Agr. Antonia Suarez Medina

Negocio familiar sustentable

El proyecto “Azucena Agropecuaria” es el plan de
negocios que ocup6 el primer lugar, en el rubro
Innovacién Comercial e Industrial. El objetivo de
este emprendimiento es producir y promover el
consumo de lacteos caprinos de calidad, frescos
y nutritivos, a decir de su creadora, la ingeniera
agréonoma, Antonia Sudrez Medina, egresada de
la Universidad Catélica, quien vive y desarrolla
sus actividades pecuarias en la ciudad de Coronel
Oviedo.

“Es una iniciativa familiar que produce leche de
cabra y sus derivados con alto valor nutritivo y
medicinal, como alternativa de alimentacién
saludable que contribuird a mejorar la calidad
de vida de la poblacion”, refirié la titular del
proyecto, quien en ese aspecto menciono que estos
productos pueden consumidos por nifnos, adultos
mayores y hasta por personas con intolerancia a
la lactosa, puntualizo.

Cabe destacar que, “Azucena Agropecuaria” es
un proyecto que tiene un impacto ambiental
sustentable. “Priorizamos el bienestar animal,
la produccién amigable y sustentable del medio
ambiente. Ademads, aprovechamos el estiércol
caprino como abono organico para el cultivo
de los forrajes y también usamos las cascaras de
frutas de las fruterias de las zonas, como parte
de la alimentacion de los animales, promoviendo
y aportando de esa manera a la conservaciéon
del medio ambiente’, resaltdé Antonia Sudrez,
propietaria del mejor trabajo en innovacién
comercial e industrial.




No a la Deforestacion

El cortometraje animado con un fuerte mensaje
sobre la deforestacion del Chaco paraguayo: “No
estan solos’, es el trabajo premiado con el primer
lugar en la modalidad de Proyecto Creativo en
el Ambito Digital. El material audiovisual busca
aportar su granito de arena en la preservacion y
conservacion de la fauna y flora silvestre.

“Con un estilo ilustracion, No estdn solos es un
homenaje a los pueblos indigenas. Narra la triste
historia de una pequena familia de armadillos de
la zona chaquena, que huyen de una monstruosa
topadora, metaforizando de esta manera a los
indigenas que estan pasando por una situacién
similar’, reflexion6 Mathias Maciel, creador
y director del cortometraje premiado por la
DINAPIL

Mathias, el joven encarnaceno que desde los
16 anos se introdujo al mundo audiovisual,
actualmente, tiene 21 afios y es estudiante de
la carrera de Disefio Grafico de la Universidad
Auténoma de Encarnacién y director y guionista
de Zet Studios. Con su proyecto premiado,
Mathias comenta que busca instalar un tema
ignorado o poco tratado en medios tradicionales.
Acot6é ademads que, “Con el material animado
puede hacerse merchandising para la venta a
jovenes y adultos y una parte de las ganancias
pueden destinarse a donaciones que busquen la
conservacion ambiental’, puntualizo.
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Mathias Maciel, audiovisualista

Premiacion

El pasado 21 de setiembre, en el marco de
las celebraciones por el dia de la Juventud, la
DINAPI realiz6 la ceremonia de premiacion de
este concurso. En este acto, del que participaron
los socios impulsores del certamen, el director
nacional de la institucién, Joel Talavera, se dirigi6
a los jovenes indicando que, desde la seleccion de
los proyectos se not6 el gran potencial que tiene la
juventud paraguaya.

“Felicito a los ganadores y les recuerdo que
la propiedad intelectual es una herramienta
valiosa que sirve para proteger la creatividad y
este concurso nos mostré que nuestro pais tiene
futuro con ustedes, los creadores, innovadores y
emprendedores”, valoré el director Talavera.

Ademas delos premios adjudicados, los ganadores
de los primeros puestos fueron distinguidos con
la medalla de la OMPI, galardén que destaca
a innovadores y creadores reconocidos por
las organismos gubernamentales y por otras
instituciones de los Estados miembros.

Aliados estratégicos

Es importante mencionar que este concurso
impulsado por la DINAPI, conjuntamente con
la Secretaria Nacional de la Juventud (SNJ), fue
llevado adelante en alianza con la Unién Industrial
Paraguaya (UIP), la Camara de Fitosanitarios
y Fertilizantes (CAFYF), la Federacién de
Industrias Creativas (FIC) y la Camara Paraguaya
de la Industria del Software (CISOFT), y con el
apoyo de la Compania Telefénica Nucleo S.A.,
con su marca Personal.

Finalmente y en ese contexto, como un aliado
estratégico, el Ministro de la Secretaria de la
Juventud, Edgar Colmadn, sefialé que en este
certamen se distinguié el protagonismo, el
entusiasmo y la fuerza de los jévenes paraguayos.

“Nos abocamos en potenciar la innovacién y el
apoyo a los emprendedores”, refirié el Ministro
Colman, puntualizando que con la DINAPI
brindan capacitacién permanente para proteger
las creaciones o proyectos.




JOVEN PARAGUAYO FUE
DISTINGUIDO POR LA REVISTA
MIT TECHNOLOGY REVIEW

“Mi principal fuente de inspiracion es la de poder crear cosas iitiles
para la humanidad, que agilicen procesos y ayuden al desarrollo. Crear un
producto es pensar en la necesidad del otro, resolver problemas con tecnologias
emergentes, es lo que me mantiene motivado’, manifesto con seguridad José
Benitez, el joven paraguayo que ha alcanzado un hito internacional en el

ambito de la innovacion.

José Maria Benitez Genes tiene 29 afos, termind
la carrera de Ingenieria Eléctrica en la Facultad
Politécnica de la Universidad Nacional de
Asuncién y fue escogido por la edicién en espaiiol
de la revista MIT Technology Review como uno
delos jovenes innovadores menores de 35 afios de
edad, en la categoria de Visionarios. Este destaque
internacional lo ha conseguido gracias a su
esfuerzo en un proyecto denominado “Intuitivo’,
que ya es una empresa mas alla de las fronteras
paraguayas.

El compatriota sefialé que este reconocimiento es
la demostracion de que los paraguayos podemos
llegar un nivel superior y crear productos para
un mercado mundial. “El MIT Technology
Review es una de las revistas mas antiguas del
mundo y sienta bases en una las Universidades
mas prestigiosas, a nivel mundial. Te eleva la
carrera a un nivel muy alto conectandote con las
personas correctas para poder seguir creciendo
en tus proyectos. Es una oportunidad unica y un
honor formar parte de los 35 mas innovadores de
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toda Latinoamérica’, expresd y agreg6 que “hay
mucha gente con proyectos increibles y tener este
destaque es una muestra de que los paraguayos
podemos ir al siguiente nivel, podemos construir
productos y empresas de clase mundial’, expresé
con énfasis.

MIT Technology Review en espaiiol es la edicién
en castellano de MIT Technology Review,
una revista publicada por Technology Review
Inc., compaiiia independiente de medios de
comunicacién propiedad del prestigioso Instituto
Tecnoldgico de Massachusetts (MIT). MIT
Technology Review, fundada en 1899, es la revista
sobre tecnologia mas antigua del mundo y marca
tendencia en el futuro de la tecnologia en internet,
telecomunicaciones, energia, informatica,
materiales, biomedicina y negocios.

José Maria trabaja desde hace afos con la
Inteligencia Artificial y su area especifica es
la de Machine Learning y Computer Vision.
Sobre el motivo de su eleccién, apuntd a su
admiracion por el cerebro humano. “Me encanta
la forma en que nuestro cerebro funciona y me
apasiona trasladarlo a un ambiente tecnoldgico,
crear tecnologias imitando el comportamiento
de esta maquina tan compleja que tenemos los
seres humanos y disrumpir todas las disciplinas
existentes”, indico.

Un proyecto visionario

Sobre “Intuitivo’, la empresa que lo llevé al sitial
de la MIT, refiri6 los detalles: “Es una compaiia
de Computer Vision y Machine Learning que
crea puntos de ventas autéonomos con estas
tecnologias. Lo que hacemos es transformar
cualquier heladera comun en un punto de venta
sin cajeros, es como tener una heladera de gaseosa
cerca de ti; podés comprar el producto durante las
24 horas del dia, sin que ninguna persona te la
venda, personalmente’, describio.

Para mas detalles, José Maria explicé que una
heladera o nevera expositora puede convertirse
en una vending machine (mdaquina de venta),
colocando tres camaras, una cpu y un lock para
la puerta en un lugar especifico. “Las heladeras
tradicionales se convierten en realidad en un
punto de venta auténomo que llamamos A-POP.

La idea naci6 cuando uno de mis socios visito la
tienda de Amazon GO (una tienda totalmente
autéonoma, sin cajeros, que funciona solo con
camaras) Entonces vimos que eso no era tan
escalable como montar millones de puntos
de ventas y llevar los productos mas cerca al
consumidor’, indicd.

Acerca de los inicios de la startup y sobre sus
proyecciones, el joven emprendedor refirié que
comenzd la tarea con sus socios Tomas Manzitti
y Nicolas Parziale, argentinos ambos. “En 2019
me llamaron para conformar la empresa.

Hoy tenemos 250 maquinas funcionando en
Brasil, Argentina, Pert, México y Estados
Unidos. Proyectamos atomizar el retail de tal
forma a llevarlo a cualquier pais, especialmente
en los paises de Latinoamérica. Estamos
expandiéndonos en USA y estamos a pocos pasos
de llegar a Espana”

De Ybycui a Miami, cumpliendo suefios

Sobre su vida y su formacion, José Maria
recuerda sus comienzos en la ciudad de Ybycui,
(departamento de Paraguari, a mas de 120
kilometros de Asuncién) y destaca la importancia
de la educacioén en los jovenes.

“Mis primeros aios fueron complicados, no tenia
recursos, pero lo poco que tenia lo invertia en mi
educacion. Creo que no hay una férmula secreta,
la mejor inversion que podemos hacer, ya sea que
esta implique dinero o no, es educarte al maximo
y por sobre todo tener determinacién hacia
donde uno quiere llegar independientemente a la
situacion”.

Mas reflexivo, José Maria agregd un mensaje para
los jovenes compatriotas. “Muchos estudiantes
hoy vienen desde lejos a la capital persiguiendo
suefos, queriendo salir adelante, encontrando
muchos obstaculos, pero ante todo con ganas de
superarse y hallar oportunidades.

Yo fui uno de ellos, aposté por mi formacion y
fui creciendo en mi carrera. Las oportunidades
existen a la vuelta de la esquina y lo mejor es que
te encuentren siempre preparado y formado”.




La importancia de la educacion STEAM

El galardonado joven paraguayo también
destacd la disciplina y la ensefianza en formato
STEAM (Ciencia, Tecnologia, Ingenieria, Arte y
Matematica, por sus siglas en inglés).

“De chico toque el cello, no era algo tecnoldgico
pero si me inculc6 mucha disciplina, algo
poco valorado hoy por la sobre explosiéon de
informacion. Luego entendi la importancia del
voluntariado y empecé a trabajar con distintas
instancias tanto curricular como extra curricular.
Fui voluntario y presidente de la Rama Estudiantil
IEEE, asi como también coordinador de IEEE
SIGHT.

También fui voluntario un tiempo del Benjamin
Franklin Science Corner. Creo que mas que
nunca necesitamos poder replantear y reforzar
la ensefianza porque se nos viene un mundo
acelerado por la Inteligencia Artificial, debemos
inculcar las diferentes disciplinas STEAM,
como se combinan y pensar como encaramos
un futuro cada vez mds auténomo en términos
tecnoldgicos’, remarco.

Agregd que “hoy diferentes organizaciones estan
promoviendo estas enseflanzas y me parece
fenomenal, pero necesitamos acompanarlos con
politicas publicas que involucren a todos los
sectores que permitan llevar estas ensefanzas a
todo el pais”

Finalmente, José Maria instd a prepararse para
un futuro que llega, arrasando. “Necesitamos con
urgencia ser muy dindmicos, lo que se viene en
los proximos cinco anos es mil veces mas grande
de lo que paso en los ultimos 30 y no exagero’,
concluyo.

PERFIL DEL JOVEN DISTINGUIDO
INTERNACIONALMENTE

Nombre: José Maria Benitez Genes.
Edad: 29 afios.

Lugar de nacimiento: Ybyculi,
departamento de Paraguari.

Estudios: Ingenieria Eléctrica - Facultad
Politécnica — Universidad Nacional de
Asuncion (fase de tesis).

Destaques:

o En 2015, fue presidente de la Rama
estudiantil del IEEE (Institute of
Electrical and Electronics Engineers)
de la UNA.

« Fue miembro fundador del IEEE
SIGHT, organizacién que vuelca
conocimientos de Ingenieria para
servir a comunidades desatendidas.

o En 2017, fundé su primera compaiia
“Aratiri’, dedicada a la manufactura
digital con impresion 3D, desarrollo
de proyectos IoT y disefio Industrial,
vigente al dia de hoy.

« En 2019, Tomas Manzitti y Nicolas
Parziale, sus actuales socios lo
llamaron para formar la firma
“Intuitivo”




Emprendedor europeo comparte experiencia

REGISTRO OPORTUNO

DE UNA MARCA:

LA LECCION DE AIRCARE

Registrar en el momento
oportuno los derechos de marca es
fundamental cuando se crea un nuevo
negocio. Gorjan Jovanovski, un joven
empresario de Macedonia del Norte
(Europa, al norte de Grecia) aprendio
esta leccion con mucho esfuerzo
cuando se vio obligado a cambiar la
marca de su empresa, por no haber
actuado con suficiente rapidez para
proteger los derechos derivados de su
marca.

REVISTA ESPECIALIZADA DIGITAL DE PROPIEDAD INTELECTUAL

En 2014, Gorjan Jovanovski desarrollé y lanzé
al mercado una aplicaciéon para controlar la
contaminacion atmosférica en Macedonia del

Norte. La aplicaciéon, MojVozduh (MyAir), que
se basa en fuentes de datos gubernamentales
abiertas y selecciona y presenta de forma sencilla
datos publicos, tuvo un gran éxito y atrajo a mas
de un millén de usuarios. Sin embargo, cuando
fue a registrar MojVozduh (MyAir) como
marca, se enteré de que otra empresa ya habia
reivindicado la propiedad del nombre, lo que le
obligd a cambiar la marca de su empresa. El joven
comparte su experiencia para que otras pequeias
empresas comprendan la importancia de registrar
a tiempo los derechos derivados de una marca.




Jovanovski es ingeniero de software, empresario
y un apasionado activista ecoldgico. En 2014,
mientras consultaba una fuente de datos
abiertos del Ministerio de Medio Ambiente y
Planificacién del Territorio 5 de Macedonia
del Norte, se sorprendi6 al enterarse de que la
contaminacion atmosférica en su pais alcanzaba
niveles peligrosamente altos. Si bien los datos
eran publicos, “se presentaban de forma compleja
e incomprensible, y eran muy dificiles de descifrar
para un usuario medio, por ello, decidi desarrollar
una aplicaciéon que interpretara los datos, para
concientizar al publico sobre la contaminacién
atmosférica’, explica Jovanovski.

Su aplicacion movil y sitio web, MojVozduh
(MyAir), se basa en fuentes de datos abiertos sobre
la contaminacion atmosférica, las selecciona y las
presenta en un tablero facil de usar, que explica los
datos con palabras sencillas. El proyecto estimuld
su interés por la contaminacion atmosférica y dio
impulso a su lucha por un aire mas limpio en su
pais. “Nuestra innovacion ha consistido en reunir
todos los datos posibles, procedentes de satélites,
redes gubernamentales y redes voluntarias de
estaciones, y mostrarlos en un formato sencillo
y comprensible que cualquiera pueda entender”,
afirma Jovanovski.

& AirCare 2.0

New York

@ eshed

Kno you breathe,

El dilema de marca de AirCare

La aplicaciéon MojVozduh (MyAir) tuvo un gran
éxito y atrajo a mas de un millén de usuarios. Todo
iba bien hasta que Jovanovski inici el proceso de
solicitud de derechos de marca de MojVozduh
(MyAir). Estos derechos le permitirian
comercializar y controlar mejor cdmo se utiliza
la marca y quién la usa. Fue entonces cuando,
para su sorpresa, supo que otra persona habia
reivindicado la propiedad del nombre y se estaba

beneficiando del éxito de MyAir: “No pensé que
alguien fuera a hacer eso, especialmente alguien
a quien conocia personalmente. Pero se registrd
una empresa con el nombre de MojVozduh
(MyAir) para vender purificadores de aire, y se
indujo a los consumidores a creer que nosotros
estabamos detras de la tecnologia’, senala. Fue
una dura leccién para Jovanovski y su equipo.

“ Me arrepiento mucho de no
haber presentado antes mi solicitud
de marca. Sin dudas, lo habria hecho
si hubiera sabido que podia ocurrir

algo asi, reflexiona. ’ ’

Tras cinco anos de trabajo, Jovanovski lanzé
AirCare, luego de haber cambiado la marca de
su aplicaciéon en Macedonia del Norte. “A pesar
de que queria mantener el nombre original
MojVozduh (MyAir) en mi pais, después de
lo que ocurrio, decidi rebautizar la aplicacion
como AirCare, un nombre que también puede
ser reconocido en el extranjero. Ahora, AirCare
es una marca registrada para evitar que otras
personas se aprovechen de su éxito para obtener
beneficios econémicos’, dice Jovanovski, que
esta en tratativas con abogados especializados en
propiedad intelectual para registrar AirCare en
otros mercados de su interés.

Desarrollar una aplicacion orientada a los
objetivos

Al concientizar sobre la contaminacién
atmosférica mediante AirCare, el equipo de
Jovanovski busca empoderar a las personas para
que adopten medidas positivas en relaciéon con el
clima, con miras a un futuro mejor. “Quiero que
la gente se ocupe de los problemas a largo plazo,
como la contaminacién atmosférica y la crisis
climatica’, explica.

AirCare es una aplicaciéon mévil con un propésito.
Desde 2020, el joven innovador ha centrado todos
sus esfuerzos en la creacion de AirCare para
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impulsar el cambio y ayudar a los ecologistas y
ciudadanos preocupados a difundir informacién
sobre los altos niveles de contaminacién
atmosférica en todo el mundo.

“Instruimos a la gente sobre los problemas de la
contaminacién atmosférica y la empoderamos
para que actue. Facilitamos el contacto con
ONG locales y grupos ecologistas, brindamos
informacion acerca de las reuniones y los talleres
locales, asi como de los politicos con los que se
puede interactuar’, explica Jovanovski.

Elemprendedor también es cofundador de Ciudad
Humana Verde (Zelen Human Grad) y, ademas,
en las elecciones locales de 2021, obtuvo un
asiento como independiente en el ayuntamiento
de Skopje. “Durante los tltimos ocho afios he sido
activista y hace poco me postulé como miembro
independiente del consejo municipal, jy consegui
entrar!”, dice.

Jovanovski ha dado mas de 50 charlas publicas,
incluida una charla TED sobre la contaminacién
atmosférica en Skopje, en Macedonia del Norte.
También ha ganado muchos premios, entre los
que se encuentran el Premio a la Calidad de
Macedonia 2020, otorgado por el presidente de la
Republica, el Premio al Mejor Joven Empresario
de Europa 2020, otorgado en el marco de los
Premios de la Cumbre Mundial (WSA), asi como
un premio mundial de las Naciones Unidas por
sus esfuerzos con AirCare.

& 5 C & mojomdiheu

AGERCA
DE LA APP

AirCare es una aplicacion movil que
ayuda a las personas a saber si la
calidad del aire en su pais es buena
o mala. El objetivo de la aplicacion
es informar a todos los ciudadanos
sobre la calidad del aire que
respiran. También se busca ayudar a
concientizar e inspirar a la accion.

Disponible para Android, iOS y
en linea.

Mas de 500.000 descargas.

Primera version lanzada en
diciembre de 2014.

Usa datos abiertos para mostrar
la contaminacién atmosférica.

Utiliza mas de 12.000 estaciones
de medicion de mas de 30 redes
de todo el mundo.

Disponible en mas de 40 paises de
América del Norte, Europa, Asia
y Australia.

@ AirCare Nuestra historia Soluciones de negocios Blog Trabajos

CALIDAD DEL AIRE

i Conoce lo i
que respiras! T
Somos una aplicacién mévil que rastreala calidad del Aués?.uu. horceuy

.I 2 EXTREMO

Eviteelsol, busquela

aire, el poleny los datos UV en todo el mundo.
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Puedes respirar libremente
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En la mira

NOVEDAD
DEL SECT
DE “PI"

MICKEY MOUSE

Jorge Garcia Gonzailez, de “El Confidencial’, de Espaia, analiz6 en un articulo, basado en notas de
agencias internacionales, el siguiente hecho: Mickey Mouse, el personaje de dibujos animados mas
icénico de Disney, estaria disponible para dominio publico en dos aflos, es decir, la exclusividad de
derechos vence en 2024.

Los derechos de autor del popular ratoén expiraran a los 95 afios de su creacion, segin la ley vigente sobre
propiedad intelectual que rige en Estados Unidos, una que ya fue acomodada para extender el dominio
de Disney sobre su primera y gran estrella que lo condujo al éxito.

Desde su primera aparicion, en 1928, Mickey Mouse se convirtié en una inagotable fuente de ingresos y
es uno de los buques insignia del conglomerado de medios Disney. Por esa razén, sus derechos de autor
han supuesto siempre una batalla continua. Al principio, estuvieron protegidos durante 56 afnos, pero
cuando se acercé el final de este periodo (en 1976) Disney presioné con éxito para extender la proteccion
hasta los 75 afios. Lo mismo ocurrié en 1998, consiguiendo alargar este periodo hasta los 95 afios.

Una vez que expiren los derechos de autor, cualquier persona que desee utilizar al personaje o conceptos
del famoso roedor no tendra que solicitar permiso ni pagar derechos de autor, lo que significaria una
merma muy cuantiosa en los ingresos de la multinacional estadounidense del entretenimiento. Por este
motivo, no se descarta que planteen una nueva moratoria para evitar que Mickey pase a ser de dominio
publico.

Ver articulo completo en https://www.elconfidencial.com/cultura/2022-07-04/disney-perder-
derechos-mickey-mouse-2024_3454855/
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iCUIDADO CON EL “CYBERSQUATTING"™!

El Banco Santander, a través de su portal Impulsa Empresa, informa sobre las caracteristicas del llamado
“Cybersquatting”. Esta es la denominacion de la apropiacién de nombres de dominio registrando uno
que simula ser otro legitimo, con el uso de traficar con él o hacer uso con fines fraudulentos.

La Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI) indica que para que se produzca
cybersquatting deben darse alguna de las siguientes situaciones: que el nombre sea idéntico o muy
similar al de una marca registrada; que el propietario del nombre de dominio fraudulento no tenga
derecho o interés legitimo sobre ésta; o que el nombre de dominio que se ha registrado se utilice con
mala fe. Esta practica puede afectar negativamente a la imagen de las marcas, por lo que es clave vigilar
que no se estd siendo victima de esta técnica maliciosa.

Estas practicas son posibles porque en Internet existe la politica de dar el dominio al primero que lo
solicita. Esto provoca que, en algunos casos, alguien registre un nombre de dominio de una marca que
todavia no estd en la Red con el objetivo de revenderlo por un precio mayor a la propia marca.

Como se puede comprobar el cybersquatting busca crear una falsa sensacion de seguridad en el usuario
que terminard por acceder a un espacio peligroso para su ciberseguridad. Una técnica muy similar al
phishing o el smishing (fraudes que se cometen a través de correos o mensajes mdviles con enlaces que
redirigen a espacios maliciosos) o el pharming, en el que directamente una web fraudulenta imita ser la
auténtica para hacerse con los datos personales de la victima.

Ver articulo completo en https://www.impulsa-empresa.es/cybersquatting-que-es/

LAS MAS VALIOSAS DE LATINOAMERICA

Cada ano, La britdnica Brand Finance evaltia 5.000 marcas de todo el mundo: para determinar su valor
comercial y su fortaleza de mercado. La medicién abarca 40 sectores e industrias de mas de 46 paises.

El ultimo ranking es analizado por el portal econdmico “Mds Colombia” que destaca lo siguiente: en el
caso latinoamericano, Brasil y México resaltan por tener, entre ambos paises, 69 de las 100 marcas del

»

ranking. Colombia ocupa el cuarto lugar, con cinco, representando 5,6% del total.



La cervecera mexicana Corona ocup6, por segundo aio consecutivo, el primer lugar como la mas
valiosa del continente, seguida del banco brasilero Itau; en tercer lugar, quedo la telefénica Claro cuyo
valor sumo¢ los USD $ 5.452 millones.

En cuanto al tipo de industrias, el sector bancario ocupé el primer lugar, con un 19,6% de participacion.
Le contintian las cervecerias (15,9%), el sector minorista (13,6%), el petréleo y gas (12,2%) vy, en el
quinto lugar, las telecomunicaciones (9,1%).

Ecopetrol, la compaifiia mas grande de Colombia, logré el quinto lugar entre las 100 empresas destacadas.
Esta empresa de hidrocarburos, de mayoria publica, pasé del puesto 14, en el 2021, al quinto lugar en el
2022.

Ver articulo completo en https://mascolombia.com/estas-son-las-marcas-mas-valiosas-de-colombia/

BUENAS PRACTICAS EN PRENSA

La Diputacion de Barcelona, Espana, incorpor6 buenas practicas en propiedad intelectual al suscribir
una licencia de derechos de autor que le autoriza a compartir articulos de prensa entre sus empleados y
como resultado de la firma de acuerdo con el Centro Espanol de Derechos Reprograficos (CEDRO), ésta
ultima en representacion de un grupo de editores de prensa que incluye periddicos y revistas.

La organizacion estatal espafola se convirtié en pionera en materia de compromiso con este tipo de
propiedad intelectual. La iniciativa se encuadra en un convenio firmado un ano antes. En dicho acuerdo
ambas organizaciones se comprometieron a colaborar en la promocién cultural mediante acciones
dirigidas a promover el respeto a los derechos de autor, como es la firma de esta licencia.

El director general de CEDRO, Jorge Corrales, destacd el caracter pionero de la Diputacion, en su sector,
por su compromiso con la propiedad intelectual, la cultura y sus creadores.

En Espafia ya hay mds de 689 organizaciones, en su mayoria privadas, que han incorporado buenas
practicas en materia de propiedad intelectual a la hora de compartir entre empleados y colaboradores
noticias de prensa.

Ver articulo completo en https://www.cedro.org/sala-de-prensa/noticias/noticia/2022/11/29/la-
diputaci%C3%B3n-de-barcelona-incorpora-buenas-pr%C3%A1cticas-en-derechos-de-autor
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CODIGOS
NUMERICOS

Para identificar datos bibliograficos sobre marcas,
conforme a la norma de OMPI ST.60

(210)

Numero de serie de la solicitud.

(220)

Fecha de presentacién de la solicitud.

(510)

Lista de productos y servicios.

(511)

La Clasificacion Internacional de Productos y Servicios para el registro de la Marcas.

(540)

Reproduccion de la marca.

(731)

Nombre y direccién del solicitante.

(740)

Datos del agente (representante).



DIRECCION NACIONAL DE
PROPIEDAD INTELECTUAL

DINAPI

Direccion Nacional de Propiedad Intelectual
Avda. Espafia 323 ¢/ EE.UU. y Brasil
Asuncidn, Paraguay
www.dinapi.gov.py



