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Las ideas son el fruto de un proceso mental que se inicia, por ejemplo, con una 
necesidad, con una carencia o con la búsqueda de una solución determinada.  
Los artistas de las ideas -amos y señores del ámbito de la creatividad- hacen 
su parte, transformando el mundo en un espacio mejor, más amigable, más 
adaptado a lo que el cerebro acepta o busca; es decir, son los verdaderos pro-
motores de la transformación reflejada en la evolución del ser humano y su 
entorno.

Abg. Joel Talavera
Director Nacional de Propiedad Intelectual

“Ideas, creatividad y 
Propiedad Intelectual”

Revista Especializada Digital de Propiedad Intelectual
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El creciente poder de la publicidad como “influenciador” de 
compra, consumo o de tendencias, conlleva también una pro-
gresiva responsabilidad, pues aumentan también los niveles 
de mal uso o del abuso. Los derechos de la Propiedad Inte-
lectual que pueden estar en juego en las industrias creativas, 
son materia de estudio desde décadas atrás, potenciada por 
el universo paralelo que se inició a partir de las oportunida-
des que ofrecen internet, las redes sociales y sitios de difusión 
virtual; que han hecho de ésta, una verdadera rama de estu-
dios en términos legales. 

Como órgano encargado del fomento de la producción y la 
protección de las obras del intelecto humano; la DINAPI bus-
ca permanentemente la manera más adecuada de difundir, 
promocionar y también educar sobre las políticas públicas de 
propiedad intelectual.  De este modo, conociendo los límites 
de las libertades en lo que a derechos autorales y conexos, 
marcas, patentes, Indicaciones geográficas o denominaciones 
de origen se refiere; podremos como ciudadanos, gozar de la 
protección que nos ofrece la ley en este sentido, para que las 
cada vez más vanguardistas creaciones puedan abrirse paso 
exitosamente a partir de las complejas necesidades humanas.  

En este número, celebramos el empuje de las industrias crea-
tivas, así como el mayor y mejor conocimiento que tenemos 
de ella y su creciente valorización en el contexto internacional 
de la OMPI; consecuentemente renovamos nuestro compro-
miso de seguir trabajando como institución responsable, para 
posicionarla, validarla y protegerla. 
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Nuevos paradigmas de la 
lucha contra la piratería 

en el contexto del streaming

Gabriela Talavera es abogada, Especialista en Didáctica Superior Universitaria, Magister 
en Propiedad Intelectual, con un diploma en Propiedad Intelectual y el Programa de trans-
ferencia de tecnología y patentamiento de la Universidad de UC Davis, California.

Netflix, Inc. fue constituida en el año 1997 por Marc Randolph y Reed Hastings, 
como consecuencia de una experiencia negativa que tuvo Hastings cuando alquiló 
una película en una conocida cadena de videoclubes y al devolverla con unos días 
de retraso tuvo que pagar una multa de 40 dólares. Dicha experiencia le hizo plan-
tearse la idea de un nuevo modelo de negocios basado en el disfrute de películas 
en línea, desde la comodidad de la casa y sin recargos por retrasos en su devolu-
ción. Fue así que esta idea novedosa revolucionó la forma de acceder a contenidos 
audiovisuales, a más de influir positivamente en la disminución de los índices de 
piratería.  Con el pasar de los años, esta tendencia fue cambiando: reportes recien-
tes demuestran que el tráfico de BitTorrent y las plataformas que facilitan el acceso 
a contenido no autorizado, están en aumento y no obstante las leyes, las acciones 
judiciales y las medidas tecnológicas en contra de las violaciones de derechos de 
autor; la industria del entretenimiento se encuentra en desventaja, como conse-
cuencia de una serie de factores tecnológicos, económicos y sociales.

La industria del entretenimiento implementó un nuevo producto basado principal-
mente en las dinámicas del mercado y en atacar el punto más débil de la piratería: 

Por María Gabriela Talavera García 
Directora de la Dirección de los Derechos de 
la Propiedad Intelectual de la Corte Suprema 
de Justicia de Paraguay.



Revista Especializada Digital de Propiedad Intelectual

6 7

la calidad de los productos ofrecidos. En conse-
cuencia, espectadores entusiastas con una amplia 
gama de intereses tienen acceso a una gran varie-
dad de contenidos sin moverse de sus hogares y 
con el pago de una suscripción mensual.  Cual-
quiera pensaría que con una variada opcion de 
plataformas de acceso a contenidos a demanda; 
el problema de la piratería estaría resuelto. Pero 
la realidad es muy diferente. ¿Por qué sucede 
esto? ¿Cuáles serían los motivos por los cuales el 
usuario se vería tentado a optar por contenidos 
ilícitos?

División del mercado del video-streaming.
Netflix, Amazon Prime, HBO, Disney y Apple 
Tv, por citar algunos ejemplos; cuentan con series 
propias, junto con un amplio catálogo de pelícu-
las y series ,a las cuales el usuario puede tener 
acceso mediante el pago de las suscripciones co-
rrespondientes. El hecho de que existan tantas 
plataformas de streaming (retransmisión en di-
recto) en el mercado, ha traído como consecuen-
cia el aumento de la piratería; ya que el auditorio, 
ante la necesidad de un puñado de suscripciones 
mensuales, encuentra a la piratería como una op-
ción más fácil y barata. 

La Broadband Genie, una página web de com-
paración del Reino Unido, ha llevado a cabo una 
encuesta a 1.500 personas con relación al incre-
mento de plataformas audiovisuales en inter-
net, incluyéndose entre ellas a Netflix, Amazon 
Prime, HBO, Disney, Apple TV, entre otras. Lo 
destacable de este informe es que el 30 % de los 
encuestados reconoce que le gustaría que hubie-
se mayor variedad de contenidos, mientras que 
el 37 % de los consultados admite que utilizaría 
alguna página pirata si continúa la fragmenta-
ción de paginas streaming1. Es así, que las cosas 
se han puesto bastante complicadas y la pirateria 
se ha fortalecido con la variedad de plataformas 
que ha obligado al público a regresar a los pro-

tocolos BitTorrent para descargar contenido de 
su preferencia, sin necesidad de recurrir a varias 
plataformas.

Al costo se suma la frustración de no poder usar 
distintas interfaces y la dificultad para encontrar 
series o películas en particular, es decir, se usan 
servicios ilegítimos para acceder a contenidos 
que de otro modo, sólo estarían disponibles en 
sitios a los que no se tiene acceso.  Y lo que resulta 
más alarmante, cuando más exclusivo es el con-
tenido mayor, es la cantidad de descargas ilícitas. 
Por citar un ejemplo, meses atrás, el estreno de la 
última temporada de Juego de Tronos, trajo como 
consecuencia datos sin precedentes en el mundo 
de la piratería; puesto que ante los estrenos de 
los diversos capítulos de esta saga, se vio un au-
mento drástico de sitios pirata para descargar los 
últimos episodios de la serie.  Es más, se notó un 
patrón basado en que cada semana la cantidad de 
descargas ilícitas iba en aumento, lo que deja en 
evidencia que las nuevas generaciones presentan 
un comportamiento basado en que, si no se en-
cuentra lo que quieren en el momento deseado 
y a un costo accesible; se irán a donde todo sea 
gratis, rápido y eficaz; y cuanto más exclusivo es 
el contenido, mayor es el deseo de verlo. 

Avances tecnológicos en beneficio 
de la piratería.
Si bien el nuevo modelo de negocios del strea-
ming disminuyó considerablemente las violacio-
nes de derechos de autor en internet, la piratería 
ha evolucionado dando origen a nuevas formas 
de acceder gratuitamente a contenidos protegi-
dos por derechos de autor. Así, las tradicionales 
redes P2P (peer to peer) prestan su servicio vía 
streaming y han aparecido aplicaciones y méto-
dos para acceder a los servicios de forma gratuita, 
o a títulos que aún no han sido programados en 
ninguna cadena televisiva o plataforma de pago.

1 Briel, Robert. Survey: “New streaming services could turn viewers toward pira-
cy”. September 30, 2019 08 38 Europe, London. https://www.broadbandtvnews.
com/2019/09/30/survey-new-streaming-services-could-turn-viewers-toward-piracy/
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Nuevos avances tecnológicos dieron como resultado el uso de redes de distribución 
de contenidos CDNs, que utilizan protocolos informáticos de fácil acceso, interfaz y 
funcionamiento; y que facilitan no sólo la creación de un sitio donde se almacenan pelí-
culas y series de televisión, sino que al mismo tiempo ponen al alcance, medios idóneos 
para evitar el bloqueo de sitios web. 

Los piratas de hoy se han adaptado a las nuevas tecnologías y el bloqueo de sitios web, 
que en su momento fue el santo grial en la lucha contra la piratería digital; es frustrado 
fácilmente con el registro de docenas de nombres de dominio que se rellenan en forma 
automática; y si un portal es bloqueado, sus clasificadores de búsquedas son transferi-
dos a un nuevo sitio web. 

Si bien la industria ha invertido mucho dinero para crear herramientas tecnológicas 
que no permitan leer o copiar obras, éstas medidas no han sido eficaces debido a que 
cada vez que sale un nuevo dispositivo, aparece casi al mismo tiempo alguna forma 
para desactivar la restricción del titular; lo que se debe principalmente a que es más 
económico desbaratar las medidas tecnológicas de protección, que comprar los conte-
nidos originales.

Percepción social de la piratería
La colectividad social de nuestros tiempos ya no percibe a la piratería como un delito 
sino como un derecho de acceso al arte, la cultura y a la educación, lo que trae apareja-
do todo un desafío para la observancia de estos derechos.

Encontramos factores sociales que de alguna manera pretenden justifican la utilización 
de la piratería. Estas defensas dependen de la cara del cliente (nacionalidad, nivel so-
cial, educación, entre otros). Una persona con un bajo nivel de educación o de escasos 
recursos, justificará su infracción en la falta de medios económicos; mientras que una 
persona con un mejor nivel de educación y mejor pasar económico, fundamentará su 
conducta en el abuso de las grandes y poderosas industrias del entretenimiento; y en 
que el acceso a la cultura y al arte es un derecho fundamental del ser humano. Dichas 
consideraciones trascienden lo jurídico, poniendo en riesgo la eficacia de la ley. 

Conclusión
Para que el mercado siga siendo sustentable, debe ajustarse a estos paradigmas. Debe 
proporcionar a los consumidores un fácil acceso al contenido y a un precio razonable. 
Basarse en un modelo de negocios en concordancia con la preferencia del consumidor, 
ya que si éste considera que el precio corresponde al valor real del bien, no tendrá la 
necesidad de utilizar medios de dudosa legitimidad. Los BitTorrent, las páginas pira-
tas, o las plataformas para compartir archivos sin ánimos de lucro, se ven beneficiados 
por la lucha entre los titanes del entretenimiento que compiten entre sí pero no se han 
percatado de que su principal competidor es la piratería. 

Las legislaciones agresivas, no son efectivas si no demuestran proporción con los avan-
ces tecnológicos, ni garantizan la libertad y privacidad de los individuos. Resulta de 
importancia contar con iniciativas que apunten a crear conciencia sobre los daños que 
este flagelo produce, no sólo a las empresas; sino a la sociedad en su conjunto, puesto 
que el régimen de derechos de autor no es cumplido debido a un elemento externo al 
derecho, el cual se origina en razones de tenor social y económico.
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CREADORES  Festival Tatakua 
celebrando el valor de las ideas

Entrevista a Arturo Valiente, actual presidente del Círculo de Creativos del Paraguay, socio 
propietario de las agencias LAIKA y FELIX, donde es director de innovación y estrategias. Du-
rante su carrera fue galardonado en festivales publicitarios de Argentina, Brasil, España, Reino 
Unido, Francia y Paraguay.

El pasado 17 de octubre, el Círculo de Creativos del Paraguay llevó a cabo la edición nú-
mero 16 del Festival TATAKUA, uno de los eventos locales más renombrados del rubro 
publicitario, donde se destaca el valor de los ideas. Conversamos con Arturo Valiente, 
presidente del Círculo que nos contó más sobre este evento.

¿Cómo nace el Festival Tatakua?
Ya estamos camino a las 2 décadas desde la creación de la Fundación del Círculo de 
Creativos del Paraguay, que prácticamente arrancó con un grupo de soñadores que tra-
bajaban en agencias de publicidad y productoras que buscaban tener un gremio que 
junte al talento creativo del país.  Poco después nace el Festival Tatakua, para celebrar 
la creatividad local tomando como referencia a otros espacios alrededor de la región. 
El festival sigue vivo después de 16 años gracias al enormes trabajo de un montón de 
personas.

“hoy vemos al Tatakua con la responsabilidad de 
acompañar y acelerar el buen desempeño de las pie-
zas paraguayas en los festivales internacionales”

ONIRIA - Fue agencia del año
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¿Cuál es el impacto que le genera a la indus-
tria local?
Son varios, por un lado está el reconocimien-
to a todas las personas detrás de la mejor 
publicidad que se genera en nuestro país, y 
el fundamental reconocimiento a las marcas 
que se animan a las grandes ideas, así como 
las empresas que ejecutan estos proyectos. El 
propósito con que nació el Tatakua fue elevar 
la vara de la publicidad nacional.  Desde este 
año refrescamos el evento, replanteando su 
propósito; hoy vemos al Tatakua con la res-
ponsabilidad de acompañar y acelerar el buen 
desempeño de las piezas paraguayas en los 
festivales internacionales. Queremos poner 
a la creatividad paraguaya en la vidriera del 
mundo y los festivales son una buena plata-
forma para sumar fuerzas a este objetivo.  

¿En términos de Propiedad Intelectual, quiénes 
son los dueños de las ideas que participan?
Las ideas son de las marcas, que adquieren 
servicios creativos a medida, para después 
explotar comercialmente los resultados.  Por 
otro lado, tenemos el reconocimiento a los au-

Miembros del jurado internacional

ARTURO VALIENTE - Presidente del Circulo de 
Creativos del Paraguay
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“tenemos especial foco en el Festival de Cannes, 
queremos que Paraguay esté ahí y se traiga va-
rios premios desde Francia”

tores, ahí es donde entran los festi-
vales, que celebran el trabajo de la 
gente. Los creativos publicitarios 
usan sus materiales en otro tipo 
de espacios, como cursos y confe-
rencias. 

¿Cómo es el proceso de selección 
de las piezas ganadoras?
Cualquier empresa o profesional 
independiente puede inscribir 
su pieza y ponerla a considera-
ción del jurado, que es un grupo 
de profesionales que cambia cada 
año.  Todas las piezas inscriptas 
entran a una primera ronda, que 
termina en una lista corta seleccio-
nada por jurados locales. personas que fueron 
seleccionadas por sus antecedentes en festiva-
les publicitarios internacionales. Este año, for-
maron parte de jurado local: Julián Santiago, 
Javier Arroyo, Noelia Pérez, Oscar Vera, Caro 
Mongelós, Gabriel Benítez, Joaquín Cosp, Ale-
jandro Rebull, Jorge Tercarioli, Violeta Escobar, 
Rodolfo Gómez, Natha Pera, Camilo Guanes, 
Aníbal Rey, Coky Caselli y Alicia Riquelme. 

Después, las piezas seleccionadas pasan a la 
consideración de un jurado internacional, que 
acompaña las conversaciones de los jurados lo-
cales en la selección de piezas, pero es el jura-
do internacional el que decide qué piezas son 
finalmente las premiadas. Este año formaron 
parte del jurado internacional: Diana Triana 
(Colombia), Diego Gueler (Argentina) , Magda-
lena Miller (Uruguay), Fernando de Clemente 
(Uruguay), Nicolás Zarlenga (Argentina).

PREMIO CANNES LION - El mercado paraguayo sueña con volver a 
ganar en el festival publicitario mas importante del mundo

Premios
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Paraguay celebró

La primera edición de la #FiestaCreativa, fue 
organizada por la Dirección Nacional de Pro-

piedad Intelectual (DINAPI) y se llevó a cabo a 
fines de agosto en la Plaza de los Héroes de la 
ciudad de Villarrica, departamento de Guairá 
con conciertos, teatro, cine, danza, desfile de 

moda, ferias artesanales y talleres.

¡Vivir la creatividad y compartir el 
potencial del Paraguay!

¿Qué destacás del festival de este año?
Muchas cosas, por un lado la calidad de las piezas que re-
cibieron muy buenos comentarios de los miembros del ju-
rado internacional. Con mucho optimismo creemos que Pa-
raguay tiene piezas publicitarias que pueden salir a ganar 
en festivales internacionales durante el 2020.  Por otro lado, 
diría que un dato sumamente relevante es el rol de las mu-
jeres dentro de la industria publicitaria, cada vez son más 
y cada vez se destacan más, este año Andrea Ferreira llevó 
el reconocimiento a directora creativa del año y Natha Pera 
a Directora de Arte del año. Destaco también el trabajo que 
hizo la comisión del Círculo de Creativos que está encar-
gada del desarrollo del festival, es un trabajo con muchos 
desafíos y complejidades y sin embargo trabajaron en un 
evento impecable.

¿Qué viene después del Festival Tatakua?
Inmediatamente después empezamos a articularnos en dis-
tintos equipos para colaborar en la aceleración de las piezas 
locales en los festivales internacionales, tenemos un espe-
cial foco en el Festival de Cannes, queremos que Paraguay 
esté ahí y se traiga varios premios desde Francia.

Top 10 de Agencias 
más premiadas en el 
TATAKUA 2019:
1. ONIRIA
2. NASTA
3. CRANIUX
4. WILD FI
5. GARABATO
6. LAIKA
7. LATE
8. FLYER
9. AYO
10. PRANA
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Industrias creativas, 
oportunidades con 
grandes desafíos
Extracto del folleto publicado por la OMPI, año 2017 “How to Make a Living in the Creative In-
dustries” (“Cómo vivir de las Industrias Creativas”) Este folleto explica simple y claramente cómo 
los derechos de autor ayudan a trabajadores del mundo de la creatividad a llevar adelante la tarea al 
amparo de la ley.

Explotación de los derechos
Los derechos de Propiedad Intelectual (PI) tienen poco valor por sí mismos; ganan valor al 
asegurar con éxito un beneficio económico para el propietario en el mercado. 
Así vemos que los Derechos de Autor (DA) son un mecanismo que ayuda a los creadores a 
ganarse el sustento. La explotación de los Derechos de Autor, es el proceso por el cual los 
creadores logran el valor de mercado de sus obras.  Los creadores de contenido deben ser 
compensados suficientemente por su trabajo literario o artístico, o dejarán de producirlo y 
se verán obligados a encontrar una actividad alternativa. “El contenido es el rey” en mu-
chas partes de las industrias creativas; es decir, el contenido original es la fuerza impulsora 
de nuevos valores y beneficios. Las industrias creativas están creciendo rápidamente en 
todo el mundo, impulsadas por las posibilidades cada vez más grandes, de creación digi-
tal, copia, distribución y consumo de contenido cultural.

Protegiendo sus Derechos de Autor 
Hemos visto cómo la Propiedad Intelectual (PI) es inseparable de las ideas de valor en las 
industrias creativas. La aplicación legal adecuada de las leyes de Derechos de Autor (DA) 
es necesaria para proteger esas industrias y hacer que los acuerdos internacionales de De-
rechos de Autor (DA) sean creíbles y efectivos.  Sin embargo, hay algunas observaciones 
importantes: 
• La Propiedad Intelectual (PI) sólo tiene valor en la medida en que usted pueda defen-

derla. Por lo tanto, hacer coincidir sus derechos con el uso que pretende hacer del ma-
terial debe ser una parte importante de su estrategia comercial. 

• A pesar de la dependencia común de la Propiedad Intelectual (PI) como base de sus 
ganancias, no todas las industrias creativas comparten el mismo modelo de negocios.  
Los diferentes titulares de derechos tienen diferentes puntos de vista sobre la mejor 
manera de proteger y explotar la PI, en parte determinada por la rama de las industrias 
creativas en las que trabajan. 

• El crecimiento de la creación, copia y distribución digital de productos culturales pre-
senta nuevos desafíos para la aplicación de los Derechos de Autor. 

Una estrategia de PI bien pensada puede ayudar a los creadores literarios y artísticos a 
minimizar los riesgos y los costos asociados con la protección y explotación de una obra 
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original. En el caso de que se violen los derechos de PI, también hay diferentes maneras en 
que el titular de los derechos, puede intentar que dejen de utilizar su trabajo sin su permi-
so o garantizar el pago de la remuneración por el uso.

Definiendo las industrias creativas
Las industrias creativas incluyen un grupo diverso de actividades, todas ellas dependien-
tes en mayor o menor grado de la contribución de un trabajo original y su protección a 
través de diversos derechos de PI. Vinculan elementos importantes de nuestro patrimonio 
artístico y cultural compartido, con un futuro basado en la transferencia digital de canti-
dades cada vez mayores de información y contenido. 

Diversidad de las industrias creativas
La composición de las industrias creativas difiere de un sitio a otro, reflejando las dife-
rentes historias culturales y las oportunidades de mercado que se presentan en todo el 
mundo. Algunos lugares con fuertes sistemas de educación superior y acceso a grandes 
mercados, como Finlandia y Bulgaria; ambos miembros de la Unión Europea, demuestran 
fortalezas en áreas comerciales más explícitas, como el desarrollo de software. Otras regio-
nes pueden tener tradiciones diferentes: el fuerte legado de la literatura sudamericana del 
siglo XX se refleja en las industrias creativas del Perú, en las cuales la prensa y la literatura 
forman el subsector más grande.

¿Cuál es el valor global de las industrias creativas? 
La OMPI examina periódicamente el valor del Derecho de Autor (DA) en la economía 
mundial. Habiendo sido apenas reconocida como un sector industrial en el cambio de 
siglo, las industrias creativas ahora son reconocidas como un motor de crecimiento econó-
mico. El crecimiento en las industrias creativas es en promedio tres veces mayor que el de 
la economía en general. En las tres cuartas partes de los países encuestados utilizando las 
directrices de evaluación de la OMPI, las industrias creativas contribuyeron al PIB entre 4 
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y 6,5 por ciento. En particular, los países que recientemente han experimentado un rápido 
crecimiento económico generalmente tienen una participación del PIB superior a la media 
atribuida a las industrias creativas.
Pero la contribución económica de las industrias creativas no se distribuye de manera 
uniforme entre los diferentes países, y el tamaño de un país no es una guía precisa de la 
fortaleza de sus industrias creativas. 
No es sorprendente ver que representan una parte relativamente grande del PIB
en los Estados Unidos de América, un país con sectores creativos muy bien desarrollados, 
un gran mercado interno y de gran distribución internacional de contenido creativo en 
forma de películas, televisión, música y juegos.
Las naciones en desarrollo, incluso aquellas con grandes poblaciones y fuertes lazos co-
merciales internacionales como Turquía, pueden tener sectores creativos menos desarro-
llados que países mucho más pequeños. Tampoco hay ninguna consistencia dentro de las 
regiones; los países vecinos pueden tener porcentajes muy diferentes de PIB creativo.
Pero el hecho es que las industrias creativas ahora representan más del 5 por ciento de la 
economía mundial, una proporción que crece todo el tiempo.

Empleo en las industrias creativas
El empleo es el indicador social más importante de la trascendencia de las industrias crea-
tivas. El crecimiento de la economía creativa y la protección ofrecida por estructuras inter-
nacionales para proteger la PI y los intereses del creador; han extendido la oportunidad a 
muchos más individuos para participar en este sector social y económicamente importan-
te de la economía. 
Un aspecto importante de la economía creativa es que involucra a individuos y pequeñas 
empresas, así como a grandes empresas multinacionales.  La contribución de las industrias 
creativas al empleo nacional es ligeramente mayor que su contribución al PIB, con tres 
cuartos de los países mostrando una contribución al empleo nacional de entre 4 y 7 por 
ciento. Copyright en la era digital  Internet y la creciente conectividad digital han creado 
nuevas formas de trabajo creativo, así como un nuevo sistema de distribución para traba-
jos creativos más tradicionales. Ha habido un rápido crecimiento en medios electrónicos 
y entretenimiento en los últimos años, con el rápido desarrollo de dispositivos inalámbri-
cos como teléfonos inteligentes y tabletas que ahora se están volviendo omnipresentes. 
Esto proporciona nuevas oportunidades para que las personas en las industrias creativas 
exploten su propiedad intelectual: la venta de bienes culturales digitales como libros elec-
trónicos, música, videos y juegos generados USD 66 mil millones en 2013, pero también 
impone nuevas demandas a la regulación y administración de los derechos de Propiedad 
Intelectual.

Reflexiones finales
La economía creativa, de la que forman parte las industrias creativas y de Derechos de Au-
tor, describe un sistema completo de relaciones en la economía postindustrial basada en 
el conocimiento, donde la creatividad es una característica esencial y un factor de impulso 
para la competitividad y crecimiento económico.  Representa una nueva conciencia global 
del papel de la creatividad y la innovación. Este modelo está totalmente respaldado por 
los derechos de propiedad intelectual y su contribución al desarrollo económico, social y 
cultural.  Este entorno dinámico está lleno de riesgos y oportunidades. 
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Existen diferencias estructurales significativas entre las industrias creativas y otros secto-
res más tradicionales de la economía. El futuro del sector creativo también se entrelaza con 
un aumento exponencial en la cantidad de contenido digital y datos producidos diaria-
mente en todo el mundo. Las autoridades legales, creadores y gerentes deben determinar 
cómo las estructuras de PI y los acuerdos pueden acomodar el uso de nuevas tecnologías 
y formas de intercambio “basadas en la confianza”, como Blockchain; para reforzar la con-
fianza en los Derechos de Autor individuales de una manera que complemente y respalde 
la legislación existente.  
Estos desafíos destacan el crítico papel de la Propiedad Intelectual en proporcionar un 
entorno estable y predecible en el que una mejor comprensión del valor de los derechos 
de autor, puede acelerar aún más el crecimiento de las economías y el empleo mediante: 
• estandarizar medidas y alinear legislaciones de PI; 
• aumentar la creación de riqueza mediante el reconocimiento y la protección de los De-

rechos de Autor o creador individual; 
• reconocer el valor del comercio de PI en bienes electrónicos y físicos, así como servicios;  
• impulsar la inversión en capital e ingresos para las industrias creativas. 
La Propiedad Intelectual siempre ha tenido que equilibrar los intereses del creador con la 
necesidad de la sociedad de continuar innovando.  Los Derechos de Autor y el acceso a la 
información son fundamentales para el funcionamiento de una economía creativa, uno de 
los pilares del crecimiento económico y de oportunidad para el siglo XXI.

Fuente: OMPI

Nota completa:
 https://www.wipo.int/publications/en/details.jsp?id=4166
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