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prioritarias la proteccidn del trabajo creativo
de autores y creadores. En ese marco, activd

“DINAPI CREATIVA’”, socializada a través de
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La Revista Especializada Digital de Propiedad Intelectual (REDPI) es una
publicacion especializada de la Direccion Nacional de Propiedad Intelectual del
Paraguay (DINAPI), sobre temas de interés relacionados a la propiedad intelectual,
innovacion y tecnologia. Incluye, ademas el servicio opcional de avisos clasificados,
en los términos que establece: la Ley N° 1294/98 de Marcas, la Ley N° 1328/98 de
Derechos de Autor y Derechos Conexos; los Decretos del Poder Ejecutivo N° 8825,
del 23 de abril de 2018 y el N° 9330 del 7 de agosto de 2018 y la Resolucion DINAPI
RG/N°25/2018.

El objetivo de la presente publicacion es fomentar el interés piiblico en temas vinculados
a la propiedad intelectual, asi como informar sobre las labores de 1a DINAPI, brindar
espacios de opinion a especialistas u otros referentes dentro y fuera de la DINAPI,
validar el proceso administrativo contemplado en las leyes precedentemente citadas,
a través del servicio opcional de publicacion de solicitudes de registro de marcas,
renovaciones, actos juridicos, derechos de autor, entre otros.

Las publicaciones de articulos de opinion no representan ni reflejan, necesariamente, la
posicion o punto de vista de las autoridades de la DINAPI.

Para toda observacidn o preguntas escribir a rodrigo.irazusta@dinapi.gov.py

El servicio de publicaciones no asume responsabilidad por errores u omisiones en las
solicitudes de marcas.
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PLANTAMOS ACGCIONES
CONCRETAS CAMINO A LA

Abg. Joel Talavera
Director Nacional de Propiedad Intelectual
DINAPI

SOSTENIBILIDAD

Transitar los caminos del trabajo
y la produccion, a nivel mundial, sin
observar los Objetivos de Desarrollo
Sostenible (ODS) ya no es posible,
ni sensato. Conscientes de ello, en la
Direccion Nacional de Propiedad
Intelectual hemos dado prioridad a
estructurar y concretar una gestion
eficaz que cumpla con los cometidos
que marcan la sostenibilidad.

Recordemos, que de acuerdo con
la definicion de la ONU, “los ODS
constituyen un llamamiento universal
alaaccion para poner finalapobreza,
proteger el planeta y mejorar las vidas
y las perspectivas de las personas en
todo el mundo’. Los Estados Miembros
de las Naciones Unidas aprobaron, en
el afio 2015, diecisiete (17) objetivos
como parte de la Agenda 2030 para
el Desarrollo Sostenible, en la cual se
establece un plan para alcanzar los
objetivos en 15 afios.




En concordancia con los objetivos 12, 13,15y 17 de los ODS sefalados por la ONU, hemos iniciado
un trabajo de planificacion para que estos importantes y ambiciosos ejes permeen nuestras actividades
e involucren a nuestros publicos internos y externos. El objetivo que nos guia es volver transversal
las buenas practicas ambientales dentro de los procesos que se llevan adelante en la DINAPI. Tal es
la importancia que dimos al tema, que desde nuestra administracién hemos introducido acciones
acordes, en el mismo Plan Estratégico Institucional (PEI).

Asi, con los antecedentes de apuntalar una politica de “papel cero” en la gestion administrativa, hemos
lanzado la campana “Tu Papel Cuenta!”, de reciclaje de papeles y cartones en desuso, cuyo objetivo
especifico es promover en las diferentes dependencias de la institucion las buenas practicas de reciclaje,
mediante la recuperacion de materiales reutilizables.

Para sumar esfuerzos, con el fin de cumplir las metas trazadas, las alianzas son claves en la
operativizacion de lasideas y planes. En este caso especifico, hemos firmado un acuerdo de cooperacion
con una empresa privada, reconocida en el area del reciclaje. Se ha capacitado a los directivos y staft
de funcionarios, se instalaron contenedores exclusivos para papel y cartones, se realiza la recoleccion
periddica y un reporte continuo de lo recogido, entre otras acciones.

‘ ‘ Los efectos del cambio de paradigmas son absolutamente claros y nos
alientan a intensificar el trabajo para acelerar resultados. En ese contexto,
es importante resaltar que por cada tonelada de papel que se recicla se evita
(aproximadamente): la tala de 14 drboles, asi como la utilizacion de 20.000
litros de agua, la emision de 900 kg de CO2 y la utilizacion de dos m3 en

vertederos. ’ ’

Finalmente, coincidimos con lo que destaca el Objetivo 13 de los ODS, cuyo titulo es “Adoptar
medidas urgentes para combatir el cambio climatico y sus efectos” Hoy contamos con soluciones
viables al alcance de nuestras manos, para que los paises puedan tener una actividad econdémica mas
sostenible y mas respetuosa con el medio ambiente. “El cambio de actitudes se acelera a medida que
mas personas estan recurriendo a la energia renovable y a otras soluciones para reducir las emisiones
y aumentar los esfuerzos de adaptacion. Pero el cambio climatico es un reto global que no respeta las
fronteras nacionales. Es un problema que requiere que la comunidad internacional trabaje de forma
coordinada y precisa...”.

Nosotros, por casa, hemos empezado con fuerza.

jAcompafennos!




Proteger el trabajo de autores y creadores

“DINAPLGREATIVA”,
UNA GUIA PARA EL

TALENTO PARAGUAYO

Proteger el talento, el trabajo creativo y posibilitar a los autores y
creadores crecer, ganarse la vida formalmente y proyectarse son factores
fundamentales en las acciones que emprende la Direccion de Propiedad
Intelectual. En este marco se impulsa “DINAPI CREATIVA’, una guia amigable
y colorida que pretende servir de orientacion a los protagonistas de distintos
sectores de las industrias creativas del Paraguay. La coleccion, que incluye
varios instructivos, llega a manos de los interesados por medio de un diario de

alta circulacion nacional.

sQué es el Derecho de Autor?

La Ley 1228/98, en sus Articulos 1 al 4, explica
que la expresion “Derecho de Autor” se utiliza
para definir los derechos que tienen los creadores
intelectuales sobre sus obras, sean estas libros,
musicas, pinturas, peliculas, planos y obras de
arquitectura, programas informaticos y todo obra
original, producto del intelecto de su creador.

REVISTA ESPECIALIZADA DIGITAL DE PROPIEDAD INTELECTUAL

En ese contexto, la colecciéon de “DINAPI
CREATIVA” esta dirigida, principalmente, a
los creadores intelectuales: escritores, musicos,
escultores, arquitectos, artesanos, artistas visuales,
cineastas, creadores de videojuegos, de moda,
teatro, danza y de otras expresiones artisticas,
enmarcadas en la normativa de Derecho de Autor.




Instructivo amigable y util

Con este material didactico los creadores
conoceran a fondo sobre sus derechos y los
procesos de formalizacidn y registro de sus obras,
mecanismo que les generara la posibilidad de
monetizar sus creaciones.

Ademas de ser un instructivo para autores
intelectuales y técnicos, DINAPI CREATIVA,
por su lenguaje sencillo y amigable, puede ser
usado como material de lectura de toda persona
que busque informarse sobre la proteccion de las
obras en las diferentes disciplinas artisticas.

Aporte a las industrias creativas

Seguin un informe de la  Asociacién
Latinoamericana de Integraciéon (ALADI)
“En América Latina, las industrias creativas y
culturales representan entre el 2% y el 4% del PIB
regional (OEI, 2021). La pandemia ocasionada
por el virus COVID-19 afecté particularmente
a estos sectores, debido a las medidas impuestas
de restriccion de movilidad, sanitarias y
demads, que implicaron la reduccion dréstica de
actividades y de ingresos de miles de trabajadores
y de emprendedores creativos’, sefiala el reporte
publicado en el agosto de 2021.

“Atendiendo la importante recesion que sufrid
este sector, esta campana impulsada por la
administracion del director nacional, Joel
Talavera,seimplementaconsiderandolanecesidad
de contar con instrumentos didacticos, que
dirijan y detallen paso a paso como transformar
una idea o creaciéon en un Plan de Negocios que
les reditiie econdmicamente”, refirid el director
general de Derecho de Autor y Derechos Conexos
de la DINAPI, Oscar Elizeche Lando, y acotd
que con esta accién se promociona y valoriza las
herramientas de propiedad intelectual.

Por su parte, el director del Registro de Derecho
de Autor y Derechos Conexos de la DINAPI, Juan
Fernando Lebron refirié que “estos instructivos
sobre Derecho de Autor, se presentan como una
herramienta sencilla y practica, que instruye
y promociona los derechos de propiedad
intelectual”.

REVISTA ESPECIALIZADA DIGITAL DE PROPIEDAD INTELECTUAL

Agrego6, ademads, que en estas guias se explican
los procesos de formalizacion y los pasos para el
registro de creaciones intelectuales.

Impulso economico

“Actualmente las industrias creativas en Paraguay
contribuyen un 25% de PIB (Producto Interno
Bruto), esto constituye un elevado porcentaje
de aporte a las arcas del Estado. Ademads, es
importante resaltar que son una importante
fuente de empleo, ya que genera unos 50000
puestos directos”, detall6 la directora Promocion
de Industrias Creativas y Folklore de la DINAPI,
Jazmin Gonzalez.

“Este sector aporta fuertes valores econémicos
en productos y servicios, y es por ese motivo
que la DINAPI decidié impulsar la campana
de informacién y conocimiento sobre los de
derechos de autor y derechos conexos”, manifestd
la directora Gonzélez, al tiempo de senalar que
con DINAPI CREATIVA esa informacion llega a
todos los sectores, con el objetivo de visibilizar y
formalizar a los creadores nacionales, a través de
las proteccién de sus obras, concluyo.




COLECCION “DINAPI CREATIVA”

Tiene doce instructivos coleccionables.

Distribucién quincenal y gratuita.

Aparece todos los lunes con el diario
ABC Color.

La versidon digital se encuentra en la
biblioteca virtual de la DINAPI.

Sitio web: www.dinapi.gov.py

REVISTA ESPECIALIZADA DIGITAL DE PROPIEDAD INTELECTUAL




CAMPANA

ITU PAPEL CUENTA!
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Buenas prdcticas ambientales impulsadas por
la DINAPI

En la actualidad, el reciclaje es un ejercicio
fundamental  para  recuperar  materiales
valorizables o reutilizables, contribuyendo a
reducir los efectos del impacto ambiental. En ese
contexto, la Direcciéon Nacional de Propiedad
Intelectual (DINAPI), promocionando el cuidado
del medio ambiente, lleva adelante la campana de
reciclaje “Tu papel cuenta”

Esta es una iniciativa que busca generar acciones
amigables con el ecosistema impactando en
los funcionarios de la institucién y también en
los usuarios y agentes que forman parte de la
actividad habitual de la DINAPL

Desarrollo Sostenible

“Esta campafia no es una accidon aislada, se
encuentra enmarcada en la Agenda 2030 de
los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS),
cuyas principales metas a nivel global, durante
los préximos quince afos, son la eliminaciéon de
la pobreza, el combate al cambio climatico y la
defensa del medio ambiente” refirié el director
nacional de la DINAPI, Joel Talavera.

“Ademas, es importante mencionar que esta
iniciativa se ajusta a las actividades apuntadas en
el Plan Estratégico Institucional (PEI O.E 1.1),
que establecen el desarrollo de estrategias que
promuevan las practicas de reciclajes dentro de
la entidad, posicionandola como una institucion
publica comprometida con la gestion sustentable”,
puntualizd el titular de la DINAPL

Alianza interinstitucional

“Tu papel cuenta” se concreta mediante un
convenio de cooperacién con la empresa
Recicladora del Este S.A. (REDESA) — Cartones
Yaguarete, que se encargara de recuperar y
reutilizar materiales reciclables, papeles vy
cartones en desuso. Estos seran entregados
periddicamente por la DINAPI, para convertirlos
en nuevos productos o en materia prima para
su posterior utilizacioén, informé el responsable
de la campaiia, Daniel Haur6n, Coordinador de
Normas de la DINAPI.

“Este trabajo consta de varias etapas de
implementacién, entre las que se pueden
mencionar: la capacitacién sobre reciclaje a
directivos y funcionarios de la institucién; la
instalacion de contenedores exclusivos para
papeles y cartones; la recolecciéon periddica,
destruccion y reciclado de materiales, que seran
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entregados por la DINAPI a REDESA, detall6 el
coordinador Haurdn, y acot6é que luego de cada
entrega se recibira un reporte de la cantidad
de materiales reciclables entregados por la
institucion.

Primeros resultados favorables

La empresa REDESA - Cartones Yaguarete, ya
recibi6 la primera carga de insumos reutilizables
que fueron recolectados, desde el momento de
su implementacion el 26 de mayo pasado, de las
diferentes dependencias de la institucion.

El técnico y coordinador de la empresa
recicladora, Adolfo Benitez, informé que la
DINAPI suministré 400 kilos de materiales a ser
reciclados. Mediante esta accion se evitara: la tala
de cinco arboles, la emision de 360 kg. de CO2y
permitira el ahorro de unos 8.000 litros de agua,
respectivamente.

Dircion Nacoraide \
@ PROPIEDAD
INTELECTUAL | F
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Otras buenas prdcticas ambientales

La DINAPI, actualmente procesa alrededor
de 30.000 expedientes fisicos solamente en las
direcciones de Propiedad Industrial y de Derecho

de Autor. Esto significa un alto volumen de papel
utilizado para las documentaciones que se anexan
a los expedientes, resaltd el Director Nacional.

“Otro ejemplo de las buenas practicas ambientales
implementadas en la DINAPI, es el proceso de
digitalizaciéon, guarda y custodia de una gran
cantidad de los archivos fisicos de la institucion’,
comenté Talavera y sefiald ademads, que este
trabajo se encuentra a cargo de una empresa
tercerizada especializada en el rubro. La misma,
digitaliza los expedientes que luego son cargados
en el sistema informatico de la entidad, expreso.

Los documentos fisicos seran conservados por un
plazo de diez afnos y mediante la implementacion
de medidas ambientales amigables, se buscara
la mejor disposicién de los mismos, para su
reutilizacion como materia prima reciclada,
refirié la maxima autoridad de la DINAPIL

sQué se puede reciclar?

En sus charlas de capacitacién a funcionarios de
la DINAPI, el técnico de REDESA, explicé que se
pueden reciclar todo tipo de papeles y cartones
en desuso, que no tengan residuos organicos.
Pueden ser diarios, revistas, hojas blancas y de
colores, hojas impresas, sin uso o escritas, cajas
de cartdn, cuadernos, libros, carpetas, biblioratos,

entre otros, aclard.

‘ ‘ Es importante resaltar que por
cada tonelada de papel que se recicla
se evita aproximadamente: la tala de
14 arboles, la utilizacion de 20.000
litros de agua, la emision de 900 kg
de CO2 y la utilizacion de 2 m3 en
vertederos, afirmo Benitez, técnico y
coordinador de la recicladora.
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2015

En 2015, la Asamblea General de la ONU adopté la
Agenda 2030 para el Desarrollo Sostenible.

193

Fue suscripta por 193 Estados miembros de las
Naciones Unidas, entre ellos Paraguay.

17

Contiene 17 Objetivos Globales, con 169 metas de
caracter integrado e indivisible.

3

Abarca las esferas econémica, social y ambiental.

19

Los programas de desarrollo abarcan un periodo de
15 anos.
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sQué es el metaverso? En pocas
palabras, es un espacio virtual en el
que los usuarios pueden interactuar
y establecer conexiones entre si
de muiltiples formas (jugando a
videojuegos, colaborando, comprando
y explorando) sin abandonar la
comodidad del sofd de su casa.

Algunas de estas funciones ya existen
en plataformas de videojuegos y estdn
en crecimiento. En esta nueva realidad
se visualizan marcas y aterrizan los
derechos marcarios.

Derechos intelectuales en la virtualidad

MARCAS EN EL
METAVERSO

A pesar de que el metaverso todavia estd en
proceso de desarrollo, se ha afianzado en una
serie de sectores y estd previsto que crezca aun
mas y se convierta en un entorno mds rico para
sus usuarios.

Lo que se vislumbra es nada menos que un mundo
sofisticado de fantasia en el que los consumidores
puedan experimentar la vida de forma virtual.

Por ejemplo, en ¢l se podra comprar productos
virtuales (imitaciones en linea de un objeto
real con el que adornar su avatar) y exclusivas
y costosas obras de arte, asistir a conciertos o
eventos deportivos en calidad de VIP virtual,
conducir coches o navegar yates virtuales, viajar y
cenar en lugares exdticos y especiales, etc.

El metaverso se hace cada dia mas grande.




Token no fungible (NFT)

Muchas de esas nuevas experiencias o productos
virtuales tendran el atractivo afladido de ser un
token no fungible (NFT, por sus siglas en inglés),
una creacion digital Gnica. También se crearan
muchas cosas, de valor no tan imaginario cuando
los consumidores de esta nueva realidad virtual
y aumentada gasten dinero real, aunque sea en
forma de moneda digital.

El universo de los videojuegos ha sido un sector
lider en el desarrollo de este nuevo espacio, y es
que los jugadores pueden realizar compras de
objetos digitales, como skins (el posible aspecto
fisico del avatar: su vestimenta, sus armas, etc.),
dentro del videojuego pagando con la moneda
virtual del juego.

Las ligas deportivas también estain empezando
a utilizar el metaverso, en él pueden comprarse
tarjetas para intercambiar NFT o asistir a la
siguiente generacion de eventos de ligas de
fantasia. Los participantes también pueden asistir
a un evento musical, por ejemplo a un concierto
del cantante estadounidense de rap Travis Scott.

Esto es solo el principio. Esta previsto que el
metaverso crezca ain mas y se convierta en un
entorno mas rico para su comunidad de usuarios.

Cuestiones juridicas y propiedad intelectual

Como ocurre en el mundo fisico, abundan
las cuestiones juridicas que se plantean en el
metaverso: la privacidad y la recopilacién de
datos, la defensa de la competencia, la libertad de
expresion y la difamacion, asi como la propiedad
intelectual, incluido el derecho de autor, las
patentes y las marcas.

Para los titulares de marcas, la
proteccion de estas en el metaverso
serd fundamental, y prepararse para
jugar en este nuevo metaterreno
requerird contar con una estrategia

juridica. ’ ’

Los titulares de marcas deberian empezar a
estudiar como crear su propio mercado virtual
registrando debidamente sus marcas, apoyandose
en una solida estrategia de vigilancia y mediante
licencias y condiciones de uso apropiadas para
crecer en el metaverso.
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Proteger su marca en el metaverso: registro y
consideraciones ulteriores

Si su empresa esta estudiando la posibilidad de
vender en el metaverso productos y servicios
virtuales protegidos por marcas, deberia presentar
solicitudes de registro de marca lo antes posible.

;Pero como se solicita la proteccion de una marca
para unas zapatillas digitales? ;Un bolso virtual?
;Qué definicién de productos y servicios es
adecuada? ;Qué clasificaciones son aptas?

Algunas empresas ya han puesto en marcha
amplios programas de presentacion de solicitudes,
por ejemplo gigantes del calzado, como Nike
y Converse (ambas empresas han presentado
recientemente una serie de solicitudes a la Oficina
de Patentes y Marcas de los Estados Unidos de
América).

Ademas, no es de sorprender que las empresas del
mundo delamoda, productos cosméticos, deporte
y entretenimiento, también estén presentando
solicitudes para el uso que pueda hacerse de sus
marcas en el mundo virtual.

Aunque todavia es necesario revisar estas
solicitudes, ofrecen un panorama de las posibles
vias para registrar marcas de productos virtuales.

Parece que las empresas estan presentando
solicitudes en relacién con las siguientes clases
de productos: productos virtuales descargables,
principalmente programas informaticos (clase
9), servicios comerciales con productos virtuales
(clase 35), servicios de entretenimiento (clase 35),
NFT y productos virtuales no descargables en
linea (clase 42) y servicios financieros, incluidos
tokenes digitales (clase 36).

A medida que las diversas oficinas de marcas
examinen estas solicitudes, las descripciones de
productos y servicios, y las cuestiones relativas
a su clasificacién, probablemente se vayan
estandarizando en mayor medida, y las directrices
resultantes serviran a los siguientes solicitantes.

En la mayoria de las jurisdicciones, el primero que
presenta la solicitud se convierte en el titular de

los derechos de la marca. E incluso en los Estados
Unidos, donde el uso real en el mercado tiene
preferencia sobre la posible fecha de solicitud
anterior, es fundamental presentar rapidamente
una solicitud para intentar tener una base de
apoyo, y es que la fecha de esa solicitud establecera
cudl es la fecha del primer uso, aunque el uso real
se produzca posteriormente.

La Clasificacion de Niza

Cuando las personas o las empresas registran una
marca, lo hacen en relacién con determinados
productos y servicios que se describen en una
clasificacion internacional conocida como
la Clasificacion de Niza, la cual se actualiza
periddicamente.

La clasificacion esta compuesta por 45 categorias,
de las cuales 34 guardan relacién con productos
y 11 con servicios. Se cred tras la conclusion
del Arreglo de Niza Relativo a la Clasificacién
Internacional de Productos y Servicios para el
Registro de las Marcas, de junio de 1957.

Fuente: Revista de la OMPI
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NOVEDADES

CHINA ESTABLECERA ZONAS DE DEMOSTRACION PARA PROTEGER
DERECHOS DE PROPIEDAD INTELECTUAL

Segtin un comunicado publicado recientemente por la Administracion Nacional
de Propiedad Intelectual de China, el gigante asiatico establecera un grupo de
zonas de demostracion para la proteccion de los derechos de propiedad intelectual
(DPI) para el aino 2025.

De acuerdo con lo difundido, China seleccionara unas 20 ciudades y regiones de
todo el pais para convertirlas en puntos destacados de proteccion de DPI para
2025.

El proyecto se centrara en objetivos como el fortalecimiento del despliegue general
de la proteccion de DPI, la mejora de la legislacion en torno a la proteccién de DPI
y el fortalecimiento de toda la cadena de proteccién de DPIL

También profundizara la reforma del sistema y mecanismo de protecciéon de
DPI, promovera la cooperacién internacional y los intercambios de DPI a nivel
regional, y salvaguardara la seguridad nacional en materia de DPI, de acuerdo con
la informacién oficial.

La construccion de las zonas de demostracion tiene como objetivo mejorar el
nivel legal de proteccién de DPI y mejorar la eficiencia del servicio publico y
la satisfaccion social con la proteccion de DPI. Se incluye, ademas mejorar la
cooperacion y la competencia internacional en materia de DPI para que el sistema
de DPI desempenie un papel mds importante en la promocion de la innovaciéon
cientifica y tecnoldgica, la modernizacion industrial y el desarrollo de alta calidad.

1 S T—




EL “SISTEMA MADRID" YA ES REALIDAD EN CHILE

Entré6 en vigencia en Chile el llamado “Sistema de Madrid”, que posibilita la inscripcion de marcas a
nivel mundial. En el pais andino es operado por el Instituto Nacional de Propiedad Industrial (INAPI).

Segun el portal informativo La Republica, el hecho se produce en un momento de alta demanda de los
derechos de propiedad en Chile. El primer semestre de 2022 cerr6 con 28.478 solicitudes de marcas.

Entre los beneficios que otorga la puesta en marcha de este Protocolo, destaca la posibilidad del pago de
un sdlo conjunto de tasas. Ademds, no requiere la contratacion de los servicios de un representante en
cada pais de destino para efectos de ingresar la respectiva tramitacion. La solicitud se puede realizar en
el idioma espanol, lo que evita incurrir en costosas traducciones.

Por otro lado, permite ahorrar tiempo, ya que evita la multiplicidad de tramites que implica hacerlo
individualmente en cada lugar de interés. En consecuencia, sobre la base de una tnica solicitud, se puede
requerir el registro de una marca en todos los paises miembros del acuerdo que el solicitante designe.

Una de las primeras empresas en utilizar el Sistema de Madrid en Chile, fue Wenco. La marca atraviesa
por un proceso de expansion internacional y como explicé al periddico el gerente general de Greenplast
(filial de Wenco), Valentin Martinez, “somos una empresa donde la innovacién esta en nuestro ADN y
estamos siempre atentos a procedimientos que se vayan implementando, los cuales nos permitan seguir
protegiendo adecuadamente nuestros activos intelectuales”.
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MARCA DE ZAPATOS GANA BATALLA LEGAL, TRAS 22 ANOS DE
LITIGIO EN ORIENTE

Luego de 22 afos de un proceso legal, la afamada firma “Manolo Blahnik” podra utilizar su marca en
China, segiin publico en su portal informativo la SWI swissinfo.ch, seccion internacional de la Sociedad
Suiza de Radiotelevisién (SRG SSR).

La noticia refiere que el disefiador de calzado Manolo Blahnik ha obtenido el derecho a usar por primera

su nombre en China, con lo que pone fin a una costosa batalla legal de 22 afios, segun pudo saber el

periodico econémico “Financial Times” (FT).

»




En un fallo poco usual, el tribunal supremo de China cancel6 una marca registrada propiedad del
empresario chino Fang Yuzhou que incorporaba el nombre de Manolo Blahnik.

La decision permitira a Blahnik vender por primera vez su marca en el mercado de lujo de mas rapido
crecimiento en el mundo. La marca se hizo mas conocida a nivel global a principios de la década de 2000
a través de la serie de television “Sex and the City”.

La consejera delegada de Manolo Blahnik, Kristina Blahnik, dijo al Financial Times que, en cuanto
recibieron la noticia, “se derramaron lagrimas” de alegria.

China tiene un sistema de marcas registradas de “primero en presentarse”, que ha dejado a muchas
empresas extranjeras vulnerables a los “piratas” que intentan vender marcas registradas cuando esas
empresas ingresan en China.
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CODIGOS
NUMERICOS

Para identificar datos bibliograficos sobre marcas,
conforme a la norma de OMPI ST.60

(210)

Numero de serie de la solicitud.

(220)

Fecha de presentacién de la solicitud.

(510)

Lista de productos y servicios.

(511)

La Clasificacion Internacional de Productos y Servicios para el registro de la Marcas.

(540)

Reproduccion de la marca.

(731)

Nombre y direccién del solicitante.

(740)

Datos del agente (representante).



DIRECCION NACIONAL DE
PROPIEDAD INTELECTUAL

DINAPI

Direccion Nacional de Propiedad Intelectual
Avda. Espafia 323 ¢/ EE.UU. y Brasil
Asuncidn, Paraguay
www.dinapi.gov.py



