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Abg. Joel Talavera
Director Nacional de Propiedad Intelectual

La tradicion, la herencia social, el patrimonio de una nacién, quedan expre-
sados en documentos, sitios historicos, folklore y festividades, artesanias y
saberes tradicionales que son, naturalmente, atesorados y guardados, como
también difundidos y promovidos por las instituciones y estamentos de un
Estado responsable e igualmente orgulloso de estos tesoros. Esto seria, la cul-
tura transmitida.
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Por otro lado, tenemos a las expresiones artisticas del tiempo actual;
es decir, la manifestacion de la relacion contemporanea de aquello
que vivimos, conjugado con la historia de la cual provenimos. Esto,
lo entenderiamos como la cultura viviente.

Reflexionando sobre los interesantes resultados de esta combina-
ciéon de dos miradas culturales, podria considerarse que nos encon-
tramos ante una suerte de revalorizacion de las expresiones cultura-
les autdctonas, interpretada con un sentido movilizador del tiempo
presente. Y esto abre puertas a nuevas oportunidades para artistas,
artesanos y el universo creativo en general.

Sonidos, colores, sabores y estilos que en tiempos pasados no ha-
brian podido imaginarse; hoy se convierten en medios que ayudan
a interpretar un sentir, que de otro modo tal vez se habria perdido
en el tiempo.

Hoy puede recuperarse esto y mucho mas mediante la aparicion de
nuevos exponentes y novedosas alternativas que producen este “re-
fresh”, que nos permite hablarle al mundo entero de nuestra cultu-
ra transmitida, para seguir extendiendo en el tiempo, ese grandioso
universo cultural que enorgullece al Paraguay.
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Las Industrias Creativas son aquellos
sectores donde se conjugan la creacion,
produccion y comercializacidon de bienes
y servicios basados en contenidos intan-
gibles de caracter cultural, generalmente
protegidos por los derechos del autor.

Los principales objetivos de esta direc-
cién son los de planificar, ejecutar y con-
trolar todas las actividades inherentes
a la realizacién de estudios generales y \
sectoriales vinculados con las industrias —
culturales y creativas, de manera a de-
terminar la relacidn directa de éstas con .

. g . Gonzalez Varela
el desarrollo y la inclusion social en el . e

) , . ) Directora de la Direccion de

pais, asi como también para determinar Promocioén de Industrias Creativas y
estrategias para aumentar la capacidad Folklore
de produccion y exportacion de estos
bienes y servicios.

Abg. Maria Jazmin
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En primer lugar, hay que conocer y entender las definiciones de:
Conocimientos Tradicionales, Los Recursos Genéticos y las Ex-
presiones Culturales y Tradicionales.

- Los Conocimientos Tradicionales son aquellos conocimientos,
experiencias, o capacidades, innovaciones y practicas, que se
transmiten de una generacion a otra dentro de una comunidad
indigena o local, formando parte de su vida en un contexto tra-
dicional.

- Los Recursos Genéticos se definen como el material genético de
valor real o potencial. Por material genético, se entiende todo
material de origen vegetal, animal, microbiano o de otro tipo
que contenga unidades funcionales de la herencia.

- Las Expresiones Culturales y Tradicionales son las formas en
que se manifiesta la cultura tradicional de una comunidad in-
digena o local, formando parte de su patrimonio y se transmite
de generacion en generacion.

Ante las inquietudes que surgieron, colocandolas en una perspec-
tiva prioritaria para la opinion publica, la DINAPI decidié apro-
vechar este interés popular, convocando a instituciones estrecha-
mente vinculadas a las materias sefialadas a conformar mesas de
trabajo, para conocer los alcances de sus marcos legales al respec-
to; pudiendo de esta manera definir las obligaciones y responsa-
bilidades de cada Institucion con relacion al tema referido; con el
objetivo final de lograr la elaboracion de un documento tinico na-
cional, con el peso suficiente que nos permita custodiar y defender
nuestro acervo cultural inclusive en instancias internacionales.
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Primero hay que entender que las obras son derechos privados
por lo que; si una persona ajena a ella quisiera utilizarla, debe
solicitar la autorizacion correspondiente al autor de ésta y pa-
gar por su uso.

En caso de que se incumpliera con esa solicitud de permiso. El
titular del derecho o sus familiares, pueden reclamar en Instan-
cias judiciales o administrativas.

Y en el caso que la obra haya caido en el dominio publico, se
podria utilizar la misma siempre y cuando no incurra en mo-
dificaciones sustanciales sobre la original y/o dafien la moral y
las buenas costumbres. En este caso sin familiares vivos que lo
reclamen; la Dinapi podria intervenir conforme al Derecho de
Integridad que es un derecho moral.

A través de la afamada frase “la promocion de la innovacion”.
Esto quiere decir, capacitando y estimulando a los creadores
(en este caso de nuestro arte popular) en la utilizacién de nue-
vas tecnologias, avances cientificos o simplemente en dar una
vuelta de rosca a su propia capacidad creativa intelectual, para
lograr que el publico se sienta identificado o atraido por estas
experiencias de bienes y servicios, que les inspiran o despiertan
nuevas sensaciones a los sentidos. Y si a la vez, estos produc-
tos se comprometen a causas sociales como la sustentabilidad,
el empoderamiento femenino o la responsabilidad civil ante
el cambio climéatico, son triplemente atractivos y mayormente
competitivos. Estas son estrategias positivas y muy validas de
dar realce a la cultura y las raices de nuestro pueblo y tienen
gran aceptacion.




CREADORES

REVOLUCIONANDO EL FOLKLORE

Tierra Adentro es el grupo de jovenes que arraso con todo rastro de prejuicios alrededor de la
musica paraguaya, con sonidos tradicionales y poniéndole el poncho de 70 listas a las masas,
haciéndolas cantar enardecidamente canciones de Emilianoré, polcas olvidadas y extraordi-
narias canciones nuevas, con un sonido muy particular. Desde hace 6 afios, ellos son la nueva
FIESTA PARAGUAYA.

Ficha: Integrantes estables del Grupo Tierra Adentro:

Nombre Instrumento
Beto Barrios Bateria
Rodrigo Pereira Acordedn
Ariel Escurra Bajo eléctrico
Omar Valdéz Guitarra Eléctrica
Luis Duarte Guitarra y voz
Dani Meza Voz principal

1. ¢HACE CUANTO TIEMPO SE CONOCEN?

Luis: Nosotros nos conocemos hace un tiempo, pero llevamos como grupo ya casi 6 afnos.
Oficialmente, como Tierra Adentro, todo empezo6 en mayo de 2014.

2. GEN QUIEN SURGE LA IDEA DE HACER ESE MIX, ESA FORMULA QUE TIENE TANTA ACEPTACION?

Dani: Hacer esa mezcla de la energia y las ganas de disfrutar de lo que hacemos con la polca
paraguaya se dio de manera natural, en base a la experiencia y la trayectoria que traia cada
uno, asi como a sus ideas.
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Luis: Si, porque cada uno viene de distintos estilos, asi que creo que la suma de los distin-
tos caminos logré dar ese sonido. Desde el ritmo que trajo Beto, hasta el sonido tan parti-
cular del acordedn, la increible voz y capacidad interpretativa de Dani, la versatilidad de
Omar en la guitarra; cada elemento que aportd cada companero, dio como resultado ese
sonido tan particular de Tierra Adentro.

3. ¢EN QUE MOMENTO SE DIERON CUENTA DE QUE “LE DIERON EN LA TECLA™?

Luis: jQué buena pregunta! Creo que nos dimos cuenta muy rapido de que las cosas es-
taban funcionando bien en el escenario. Ya a finales del mismo afo 2014, empezamos ser
cada vez mas conscientes de que a la gente le gustaba esa alegria y esa propuesta de llevar
el sonido hacia un espiritu mas juvenil, en cuanto a la actitud con la cual interpretdbamos.
Porque en cuanto a rigor musical, nosotros respetamos profundamente la forma y los es-
tandares de la musica paraguaya, porque es lo que mds amamos y como la amamos, la
respetamos.

4. ;COMO TRABAJAN? ¢CUANTAS VECES POR SEMANA SE REUNEN? EN TODOS LOS ENCUENTROS SE
ENSAYA 0 A VECES ES PARA OTROS TEMAS?

Luis: Nos encontramos casi todos los dias por distintas cuestiones que tienen que ver con
la gestidon de prensa o lo administrativo, o por promociones; o a veces simplemente a ha-
blar de una idea. Nuestro dia oficial de ensayo es el miércoles, pero nos reunimos también
otras veces simplemente a compartir, porque antes que nada, somos un grupo de amigos
y lo mdas importante que queremos lograr, es mantener siempre esa unidad porque es asi
como se dieron las cosas desde el inicio. Esa es la manera en que nosotros nos movemos.

5. (HAY LIDERAZGOS MARCADOS EN CADA AMBITO, POR EJEMPLO, EL QUE HACE LOS ARREGLOS, EL
QUE DEFINE LOS SOLOS 0 LOS MOMENTOS MAS FUERTES DE CADA TEMA?

Rodrigo: Si, hay liderazgos marcados en cada ambito y estan determinados por las capa-
cidades de cada compafiero. Nosotros somos un grupo de autogestion, entonces nosotros
principalmente lo que hacemos es tratar de que cada uno ocupe un lugar dentro del grupo
y que cada uno pueda desempenar una tarea adicional como parte de la banda.

Beto: Por ejemplo, la parte de la direcciéon musical, es liderada totalmente por Rodrigo
Pereira, que es nuestro director musical. En la parte de interpretacion, de como transmitir
una idea que el grupo quiere transmitir, del manejo de la voz principal y el contacto con la
gente; estd muy claro que estd a cargo de Dani, que tiene toda esa capacidad y carisma para
enfrentar cualquier situacion en que tenga que representar o hablar en nombre del grupo.

Luis: En lo referente a composicién, me toca un poco mas a mi aportar, porque ademas es
lo que mas disfruto hacer, componer. Beto casi siempre suele encargarse de tener todo listo
para grabar o ensayar. Es una figura como de coordinacion en ensayos y grabaciones. Asi
que cada uno tiene su parte a la hora de sumar a lo que es Tierra Adentro.

6. UN GRUPO ES UN EQUIPO, Y NO HAY EQUIPO PERFECTO. ;DONDE ENCUENTRAN COMO EQUIPO EL
MAYOR DE LOS DESAFI0S?

Dani: Uno de los mayores desafios como comparfieros, estd en entender que antes que
nada somos seres humanos y que hasta con un hermano uno puede tener problemas o di-
ferencias. Hay momentos en los cuales hay que entender que son cosas que pasan, que son
cosas de humanos y que algunas veces es ahi donde debemos recordar que somos todos
distintos y tratar de canalizar una energia a través de la cual podamos, antes que nada ha-
blar y entender lo que le esta pasando cada uno, enfrentando problemas con ese cuidado,
antes de cruzar una linea que luego nos dificulte volver atras y seguir siendo compafieros.
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1. PARA USTEDES, ¢EXISTE UNA SOLA MANERA DE HACER BIEN LAS COSAS?

Luis: Creo que hoy con el camino que recorrimos juntos, no tenemos certeza de si existe
una sola manera de hacer las cosas. Para nosotros lo que existe es la certeza de que lo que
hagamos, debemos garantizar que nos haga sentir bien como musicos, como intérpretes y
como personas. Pero seguramente en el caso particular de una banda como la nuestra, la me-
jor manera de hacer las cosas es entender que un equipo esta compuesto por personas. Un
grupo donde todos pueden tener una opinion valida, donde todos pueden ser escuchados
y aportar.

8. ¢QUE ES LO QUE SIENTEN QUE COMO PROFESIONALES LES DEVUELVE EL PUBLICO? ¢QUE ES LO QUE
MAS LES EMOCIONA DE LA GENTE?

Dani: Realmente en cualquier escenario -méas alld de ser contratados por festivales o por
particulares para eventos-, nosotros estamos cumpliendo nuestro sueno de tocar nuestras
canciones y hacer lo que mas nos emociona. Lo que el publico nos devuelve es ese carifio y
esa sensacion de que son nuestros amigos de toda la vida.

Luis: Lo que mas nos emociona es que esas personas que tal vez nunca conocimos, estén
canteando nuestras canciones con todas sus fuerzas; sabiendo que es una idea que nacio6 en
la intimidad de una reunién o un ensayo del grupo. Una idea que de pronto se convierte en
una multitud cantando con nosotros es un suefio hecho realidad.

9. EN TERMINOS DE PROPIEDAD INTELECTUAL, COMO TRABAJAN CON LAS INSTITUCIONES CUANDO
SE TRATA DE REGISTRAR UN TEMA PROPIO 0 UN ARREGLO DE OTRO AUTOR?

Luis: Lo que como grupo hemos decidido, es seguir al pie de la letra todas las reglas esta-
blecidas en lo que se refiere a la formalidad y la legalidad, como por ejemplo, inscribir las
canciones en la DINAPI, llevarlas a APA; presentarlas luego a AIE y una serie de pasos que
ya forman parte hoy de nuestro sistema de trabajo. Esto quiere decir, optar por la formali-
dad, como garantia de seguridad. Asi también, cuando la cancién no es nuestra, poner los
créditos correspondientes de autores, porque eso también es lo que esperamos que hagan
cuando vayan a interpretar una cancion nuestra.

10. QUE LES DIRIAN A OTROS GRUPOS, MUSICOS 0 ARTISTAS COMO RECOMENDACION 0 COMO CON-
SEJO PARA EVITAR ERRORES?

Luis: Lo que siempre decimos es que antes de pensar en lo que para muchos puede signifi-
car el éxito, o antes de que la gente conozca tu musica o antes que te contraten; antes tenés
que pensar en que este es un trabajo que se logra en equipo, no lo hace una persona sola. Y
tenés que tratar de entender que las cosas deben hacerse de corazon, sin ninguna segunda
intencion que no sea hacer que el suefio se cumpla, decir lo que venimos a decirle a la gente
en cada cancidn y trabajar duro en cada paso del camino.

Rodrigo: Les dirilamos también que crean en ustedes mismos y hagan lo que saben hacer de
corazon y sin ningin complejo.

Dani: Agradecemos la oportunidad de poder expresarnos como grupo y contar cudl es nues-
tra experiencia, sobre todo para otros grupos que estan arrancando y mas que nada, que la
gente sepa un poco mas de nosotros, conozca nuestro proceso; y acercarles el mensaje de que
con esfuerzo y con objetivos mds claros que ambiciosos, es posible lograrlo.

Fotos: Cortesia de Tierra Adentro



GEN QUE CONSISTEN LAS
“EXPRESIONES CULTURALES .
TRADICIONALES"? ()

Las expresiones culturales tradicionales con frecuencia son el resultado de procesos creati-
vos intergeneracionales, sociales y comunitarios de caracter fluido, y reflejan y distinguen
la historia, la identidad cultural y social y los valores de una comunidad.

Al tiempo que alma de la identidad de una comunidad, el patrimonio cultural estd
“vivo”; es recreado constantemente a medida que los profesionales y artistas tradicionales
abordan su trabajo con nuevos ojos. La tradiciéon no es mera imitacion y reproduccion,
sino también innovacion y creacion en el contexto del marco tradicional. Por tanto, la crea-
tividad en la tradicion se caracteriza por la interaccion dindmica entre la creatividad colec-
tiva y la creatividad individual. Desde la perspectiva de la propiedad intelectual, en este
contexto dindmico y creativo a menudo resulta dificil saber qué constituye una creacién
independiente. No obstante, en el marco de la legislacion vigente en materia de derecho
de autor, una adaptacion o arreglo contemporaneos de material tradicional antiguo o pre-
existente a menudo puede ser suficientemente original como para considerarse obra sus-
ceptible de proteccion por derecho de autor.

Este punto es fundamental y constituye el centro de un amplio debate politico: ;es ade-
cuada la proteccion que existe hoy en dia para la creatividad contempordnea basada en
la tradicidn, o se necesita alguna forma de proteccion de la propiedad intelectual comple-
mentaria para el material preexistente o que sirve de base? Véase mas adelante el epigrafe
titulado “Marco juridico y de politica cultural”.

DESCRIPCION FUNCIONAL DE LAS EXPRESIONES CULTURALES TRADICIONALES 0 EXPRESIONES DEL
FOLCLORE

Si bien no constituye una definicion formal como tal, las expresiones culturales tradicio-
nales podrian definirse funcionalmente del modo siguiente: por “expresiones culturales
tradicionales o expresiones del folclore” se entiende las producciones elaboradas con ele-
mentos caracteristicos del patrimonio artistico tradicional creado y mantenido por una
comunidad [nombre del pais] o por personas que reflejan las expectativas artisticas tradi-
cionales de dicha comunidad, en particular:

* las expresiones verbales, como cuentos, poesias y acertijos populares, las palabras, sig-
nos, simbolos e indicaciones;

* las expresiones musicales, como las canciones populares y la musica instrumental;

* las expresiones corporales, como danzas populares, representaciones escénicas y for-
mas artisticas o rituales, con independencia de que estén o no fijadas en un soporte; y

* las expresiones tangibles, tales como: - los productos de arte popular, particularmente
dibujos, pinturas, tallas, esculturas, alfareria, terracota, mosaicos, ebanisteria, forja, jo-
yeria, cesteria, artesania, labores de punto, textiles, tapices, indumentaria; - la artesania;
- los instrumentos musicales; - las formas arquitectdnicas.
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Las “expresiones” de la cultura tradicional (o las “expresiones” del
folclore) pueden ser intangibles, tangibles o, lo mas frecuente, una
combinacion de ambas. Un ejemplo de este tipo de “expresion mixta
del folclore” podria ser una alfombra (expresion tangible) donde se
expresan elementos de un relato tradicional (expresion intangible).

PATRIMONIO CULTURAL Y DESARROLLO ECONOMICO

A la vez que cumple una importante funcion social, espiritual y cultu-
ral, el patrimonio artistico de una comunidad, como fuente de creati-
vidad e innovacion, puede desempefar una funcién en el desarrollo
econdmico.

La utilizacion de material cultural tradicional como fuente de creatividad contemporanea
puede contribuir al desarrollo econdmico de las comunidades tradicionales a través de la
formacion de empresas comunitarias, la creacion local de empleo, el perfeccionamiento de

las técnicas, un turismo adecuado y la entrada de divisas por los productos de la comuni-
dad.

A este respecto, la propiedad intelectual tiene su importancia. Al proporcionar proteccion
juridica a la creatividad basada en la tradicion, la proteccion de la propiedad intelectual
puede permitir a las comunidades y a sus integrantes comercializar sus creaciones basa-
das en la tradicion, en caso de que deseen hacerlo, e impedir una competencia aprovecha-
da. Las técnicas de comercializacion de los productos artesanales representan también una
forma en que las comunidades pueden mostrar y reforzar su identidad cultural y contri-
buir a la diversidad cultural. En este sentido, la propiedad intelectual puede ser de ayuda,
por ejemplo, al certificar el origen de artes y oficios (mediante marcas de certificacién) o
al luchar contra imitaciones que se hacen pasar por “auténticas” (a través de la legislacion
sobre competencia desleal). Las comunidades han empleado sus derechos de propiedad
intelectual para ejercer control sobre la manera en que se utilizan sus expresiones cultu-
rales y para defenderse contra el uso irrespetuoso o denigrante de las obras tradicionales.

Las manifestaciones culturales tradicionales también son fuente de inspiracion y de creati-
vidad para las industrias culturales, como el mundo del espectaculo, el sector de la moda
o el editorial, o la industria de la artesania o el disefio. Muchas pequenas, medianas y gran-
des empresas de paises desarrollados y en desarrollo crean riqueza utilizando las formas
y el material de las culturas tradicionales. Asi, por ejemplo, los pujantes sectores editorial,
musical y audiovisual de la India y Nigeria se nutren de material cultural local.

Las relaciones entre tradicion, creatividad y mercado no siempre se ven de forma optimis-
ta. Lo que es creatividad desde un punto de vista puede verse como menoscabo de una
cultura tradicional desde otro.

EL VALOR COMERCIAL DE LA ARTESANIA

Las artes y oficios visuales constituyen una fuente importante de ingresos para
los artistas y comunidades indigenas de Australia, y el grado de proteccion de
que disfrutan por el derecho de autor y otros tipos de propiedad intelectual es
de suma importancia para ellos, de acuerdo con un informe publicado en 2002.
Se estima que el volumen de negocio del sector de las artes y oficios visuales en
Australia es de aproximadamente 130 millones de dodlares de los EE.UU., de los
cuales reciben los pueblos indigenas 30 millones, aproximadamente.
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¢QUE RELACION GUARDAN CON LOS “CONOCIMIENTOS TRADICIONALES™?

Las comunidades indigenas y tradicionales
con frecuencia consideran quelas expresiones UN PROYECTO NACIONAL
de la cultura tradicional o del folclore son in- U3V ILGITRLRRTR]ILIE
separables de las estructuras de conocimien-
tos tradicionales (como los conocimientos
meédicos y del ecosistema, o los conocimien-
tos relacionados con los recursos bioldgicos).
Sin embargo, en los debates sobre proteccion
de la propiedad intelectual, las expresiones
de las culturas tradicionales o expresiones
del folclore se analizan aisladamente de los
conocimientos tradicionales. Esto no quiere
decir que deban separarse artificialmente en
el contexto de la comunidad, sino mas bien
refleja la experiencia general de que a la hora de aplicar medidas de proteccion de la pro-
piedad intelectual para salvaguardar expresiones culturales tradicionales, por un lado, y
conocimientos técnicos tradicionales, por otro, surgen normalmente instrumentos juridi-
cos bien diferenciados y se plantean cuestiones politicas diferentes. Por tanto, el sistema
de proteccion de la propiedad intelectual complementa las estructuras tradicionales de los
conocimientos y las expresiones culturales, y va mas alld del marco de la comunidad ori-
ginal; no pretende suplantar o imitar las costumbres y usos propios de la comunidad. La
experiencia acumulada indica que la proteccion de la propiedad intelectual de expresiones
culturales tradicionales plantea determinadas cuestiones sobre politica cultural muy con-
cretas y que, a diferencia de los conocimientos técnicos tradicionales, supone una doctrina
juridica muy proxima a la que sustenta el derecho de autor y sistemas de derechos afines.
Asi pues, los principios generales y las soluciones concretas probablemente diferirdn para
las expresiones culturales tradicionales y para los conocimientos tradicionales. Es impor-
tante que las formas de proteccion aplicables al folclore estén inspiradas y conformadas
por principios y politicas culturales y juridicas adecuados. Ademas, el hecho de atender
separadamente a las expresiones culturales tradicionales o del folclore facilita un debate
mas preciso, técnico y concreto, y permite captar de manera mas plena las experiencias y
puntos de vista de las oportunas partes interesadas, como oficinas y departamentos publi-
cos dedicados al derecho de autor, la cultura y la educacion, los depositarios e intérpretes
o ejecutantes indigenas o tradicionales de tradiciones culturales y expresiones artisticas, y
folcloristas, ethomusicologos, archiveros y otros especialistas de la cultura. A diferencia de
lo que sucede con los conocimientos tradicionales, se tiene bastante experiencia en la crea-
cidn y aplicacion de medidas de proteccidon de la propiedad intelectual especificas para las
expresiones culturales tradicionales o del folclore en los &mbitos internacional, regional y
nacional (véase el epigrafe titulado “Cronologia” mas arriba).

“PROTECCION” DE LA PROPIEDAD INTELECTUAL

La propiedad intelectual atafie a las creaciones del
ingenio, como las invenciones, los motivos graficos,
las obras literarias y artisticas y los simbolos, deno- ==
minaciones, imagenes y representaciones.

Un ejemplo de proyecto de desarrollo
cultural es el programa de lucha contra
la pobreza denominado “Invertir en la
cultura”, destinado al pueblo Khomani
San de Sudéfrica. Este programa est4 re-
vitalizando la actividad artesanal de la
comunidad, permitiéndole generar sus
propios ingresos por primera vez en la
historia.




Revista Especializada Digital de Propiedad Intelectual

Normalmente, la propiedad intelectual esta protegida por leyes que
establecen derechos de propiedad privada sobre creaciones e inno-
vaciones con el fin de conceder el control sobre la explotacion de
| éstas, especialmente sobre su explotacion comercial, y de incenti-
var la creacion. El derecho de autor, por ejemplo, protege las pro-
ducciones de la creatividad, en forma de obras literarias y artisti-
cas originales, ante determinadas practicas, como la reproduccion,
adaptacion, ejecucion o interpretacion publicas, radiodifusion y
otras formas de comunicacion publica. Asimismo puede proporcionar proteccion fren-
te a la utilizacion denigrante o degradante de una obra, motivo de preocupacion fre-
cuente con relacion al material cultural tradicional. Sin embargo, no todos los aspectos
de la proteccion de la propiedad intelectual se dirigen directamente a la innovacion y
la creatividad, como por ejemplo la ley sobre marcas, indicaciones y signos distintivos
(legislacion que rige las marcas de fabrica o comercio, las indicaciones geograficas y los
simbolos nacionales) o el campo afin de la lucha contra la competencia desleal, cuyo ob-
jetivo es proteger una reputacion establecida, un caracter inconfundible y un fondo de
comercio, como de los que puede disfrutar una comunidad tradicional en la produccion
de artesania, trabajos artisticos y otros productos tradicionales.

Los elementos y los principios del sistema de

derecho de autor tienen un interés especial URGAMZAcmN DE LAS NACIONES UNIDAS

para la proteccién de las expresiones cultu- JJi{:T{N EDUCAN(]N, LA CIENCIAY LA
rales tradicionales, ya que muchas de ellas CULTURA (UNESCO)

son producciones literarias o artisticas vy,
por tanto, objeto real o posible de proteccion | . (UNESCO 1leva a cabo una extensa
mediante el derecho de autor. Esta es la ra-
zon por la que muchos paises ya protegen
el folclore en el marco de la legislacion so-
bre derecho de autor. Los derechos relacio-
nados con el derecho de autor, en particular
los derechos de los intérpretes o ejecutantes,

labor en la preservacion del patrimonio
cultural. La cooperacion de la OMPI con
la UNESCO en el campo de la protec-
cién de las expresiones culturales tradi-
cionales ha llevado entre otras cosas a la
» . ! elaboracién, en 1982, de las Disposicio-
también resulta}n gtlles de manera directa. . Tipo OMPI-UNESCO. La OMPI y
La otra rama principal del derecho dela pro- |, (yNESCO mantienen su colaboracié o,
piedad intelectual, la propiedad industrial, . .0 ionen haciendo desde el pasado.
también se ha utilizado para proteger las Asi, por ejemplo, en 1999 la OMPI y la
expresiones culturales tra,dicionales, eSPe- UNESCO organizaron conjuntamente
gialmenteligsmarcas de. fabrica O COMEICIO "~ ;113 serie de consultas regionales sobre
(como las marcas colectivas) y las indicacio-  ¢/1-1ore. En 0B, o Bsiatlos Mizmibros

nes geograficas, los disefios industriales (in-  j. 1, UNESCO aprobaron la “Conven-
cluidos los disefios textiles) y la lucha contra

; ciéon Internacional para la Salvaguardia
la competencia desleal.

del Patrimonio Cultural Inmaterial”.

Fuente: OMPI

Nota completa:
https://www.wipo.int/edocs/pubdocs/es/tk/913/wipo_pub_913.pdf




GLASIFICADOS




CODIGOS NUMERICOS PARA IDENTIFICAR DATOS BIBLIOGRAFICOS

(210)
(220)
(510)
(511)
(540)
(731)

(740)

SOBRE MARCAS, CONFORME A LA NORMA DE OMPI ST.60

Numero de serie de la solicitud.

Fecha de presentacidn de la solicitud.

Lista de productos y servicios.

La Clasificacién Internacional de Productos y Servicios para el registro de la Marcas.
Reproduccién de la marca.

Nombre y direccion del solicitante.

Datos del agente (representante).



GUIA DE USO CLASIFICADOS REDPI

Acceda al menu de Consultas y Tramites

de la pagina www.dinapi.gov.py www.dlnapl.gov.py j

Ingrese al menu Login Agente y utilice sus
credenciales para identificarse como
agente de propiedad industrial.

[ Orden de Publicacion }

Busque y seleccione en el buzén
Orden de Publicacidn, el expediente de
su interés.

El sistema genera el Archivo PDF con
firma electrénica y cédigo QR que puede
imprimir.

Si elige el servicio de publicaciones de clasificados
RedPl, la plataforma le facilita el pago online.
O bien puede pagar directamente en caja.

Confirme los datos de la transaccién deseada.
Reconfirme el pago luego de completar los datos
requeridos.

Reciba el mensaje de confirmacion de pago.
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